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用户基础持续稳定产业增长态势趋好

移动数据研究中心 年 月

年上半年移动游戏市场概况和用户洞察
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移动游戏行业整体概况及趋势

国内移动游戏用户人群洞察

海外移动游戏用户人群洞察

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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报告说明

• 数据来源

• 数据中心数据来自 、 、

的行业数据采集，以及诸多合作伙伴的数据交换，如应用市场、渠道、运营商等多种不同来

源的数据复合而成。

• 数据周期

• 年 年 月

• 概念定义

• 关联应用：指安装了某款应用的用户同时安装的其他应用；

• 覆盖率 安装过某个 的设备数量 移动整体设备数量 ；

• 活跃率 使用过某个 的设备数量 移动整体设备数量 ；

• 指数：即指 （目标群体指数），反映目标群体在特定研究范围内的强势或弱势；

例如：应用偏好 目标用户群某类应用偏好占比 不同用户群在该类应用占比的均值 标准数 ；

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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移动游戏行业整体概况及趋势

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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国内移动智能终端设备规模（亿） 移动游戏活跃设备规模（亿）

国内移动智能终端设备规模增速（ ） 移动游戏活跃设备规模增速（ ）

数据来源： 移动数据研究中心，
注：移动智能终端用户指移动端累计活跃设备总数，包括智能手机、平板电脑、智能手表等；移动游戏活跃设备规模是指安装了游戏的累计活跃移动

智能设备总数

移动游戏“人口红利”趋于饱和，用户规模增速继续呈放缓态势

国内移动互联网&移动游戏市场 移动智能终端规模和增速

（ ）

人口红利带来的优势逐渐走向式微

截至 年 ，国内累计移动游戏活跃设

备规模达到 亿，增速放缓至 ，移动

游戏用户规模已经趋于饱和，行业发展需要

在存量用户的挖掘和细分化市场的运营等方

面得到更多投入。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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游戏产品力不断提升 市场空间持续被挖掘

上半年中国移动游戏行业收入规模继续

保持稳定增长，在 和 两个季度分别达

到 亿元和 亿元， 上半年的收入

达到 亿元。随着移动游戏产品力进一步

提升，细分市场得到更多成长，以及市场参

与者更加注重精细化运营等，移动游戏市场

整体朝着较为健康稳定的发展方向前进。

数据来源： 移动数据研究中心

移动游戏行业发展稳定， 上半年市场规模达到 亿元

移动游戏行业收入规模

（单位：亿元人民币）

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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移动游戏 规模（万家） 移动游戏 规模增速（ ）

数据来源： 移动数据研究中心，

移动游戏行业寡头趋势有所升温，市场竞争仍旧激烈

国内移动游戏 规模和增速

（ ）

市场门槛进一步提高 行业进入淘汰整合期

截至 年 ，国内移动游戏 规模达到

万家，增速放缓至 ，随着行业门槛

提高，以及市场资源的集中效应更加显现，

创业团队、独立开发者和中小 等的竞争压

力进一步加大。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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同比增幅

产品款数
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数据来源： 移动数据研究中心，同比增幅基于 年 月与 年 月产品款数对比

移动游戏产品以休闲、卡牌居多，棋牌、小游戏等的同比增幅较大
从主流类型移动游戏产品款数看，休闲、卡牌、角色扮演、动作和策略等的游戏数量相对较多，从主流类型移动游戏产品款数的同比

增幅看，家庭、棋牌、角色扮演、休闲等游戏类型的增幅相对较高。

主流类型移动游戏产品款数和同比增幅

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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数据来源：公开资料整理， 年 月 年 月
注：新品移动游戏指公测和正式上线的作品，不包括内测、封测等作品

新品移动游戏上线速度放缓，类型以角色扮演、策略和动作等为主
从新品移动游戏分布看，新品移动游戏的上线速度有所放缓，腾讯、网易等企业的新品发布节奏较为稳定，同时，新品移动游戏类型

仍旧以角色扮演、策略和动作为主要市场，但休闲娱乐和其他类型的增长幅度相对较快，细分领域尚存在一定市场空间。

新品移动游戏分布

其他休闲娱乐动作游戏策略游戏角色扮演

上半年 上半年

新品移动游戏款数变化趋势 新品移动游戏类型分布

上半年 下半年 上半年

其他

网易系

腾讯系

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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数据来源： 等公开资料整理， 年 月 平台
注：移动游戏企业数据根据 的 游戏畅销榜单整理而来

国内移动游戏市场中本土企业是主力，且以腾讯、网易等厂商为首
从畅销移动游戏的企业分布看，本土企业的比重达到 ，是国内移动游戏市场的绝对力量，同时，本土企业以腾讯、网易、乐逗、

胜利游戏、完美世界和游族网络等为代表。

畅销移动游戏的企业分布（ 平台，按游戏作品数量整理）

本土 海外

腾讯
网易
乐逗

胜利游戏
完美世界
游族网络
游戏

蜗牛游戏

其他
企业类型 企业品牌

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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数据来源： 移动数据研究中心， 年 月和 年 月

移动游戏市场维持稳健发展态势，主要游戏指标有所提升
从移动游戏主要指标变化趋势看， 和 市场整体情况有所提升，首先，一日玩家比例均得到下降，其次， 和周活跃

率有所提升，再次，付费率仍旧稳定，最后， 日留存率在 和 平台分别出现小幅度升降。

移动游戏主要指标变化趋势

平台 平台

付费率周活跃率日留存率一日玩家比例

上半年 上半年

付费率周活跃率日留存率一日玩家比例

上半年 上半年

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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平台 平台

数据来源： 移动数据研究中心，

移动游戏用户平均每次游戏时长保持平稳， 仍旧领先

移动游戏用户平均每次游戏时长（分钟）

（ ）

截至 年 ， 平台移动游戏用户的平

均每次游戏时长达到 分钟，是同期

平台移动游戏用户的近 倍。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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平台 平台

数据来源： 移动数据研究中心，

移动游戏用户日均游戏次数稳中有增， 平台略高于

移动游戏用户日均游戏次数（次数）

（ ）

截至 年 ， 平台移动游戏用户的日

均游戏次数达到 次，而 平台移动

游戏用户则是 次。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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从 畅销移动游戏类型分布看，占比

高于 的分别是角色扮演、策略、动作射

击、卡牌和休闲益智类移动游戏，以上五类

合计占比超过 ，成为现阶段移动游戏行

业获取收入的主要细分市场。

数据来源： 等公开资料整理， 年 月 平台
注：移动游戏类型数据根据 的 游戏畅销榜单整理而来

角色扮演在 畅销榜中占 ，是移动游戏营收的重要类型

畅销移动游戏类型分布（ 平台）

角色扮演
策略
动作射击
卡牌
休闲益智
模拟探险
棋牌
体育竞速

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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畅销榜中 的移动游戏安装包容量处于

移动游戏安装包容量分布情况（ 平台）

数据来源： 等公开资料整理， 年 月和 年 月 平台
注：移动游戏安装包数据根据 的 游戏畅销榜单整理而来

年 月 年 月

平均值 动作射击 角色扮演 卡牌 休闲益智 模拟探险 策略 体育竞速 棋牌

年 月

年 月

从 畅销榜移动游戏的安装包容量分布看， 、 和 的比例分别达到 、 和 ，且

和 的比例有所扩大；平均安装包容量进一步增大，动作射击、角色扮演和卡牌类移动游戏的平均安装包均超过 。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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数据来源： 移动数据研究中心，应用排名变化基于 年 月与 年 月 平台排名对比

移动游戏排行榜 平台，按覆盖率

排名 移动游戏名称 开发者 覆盖率 排名变化 排名 移动游戏名称 开发者 覆盖率 排名变化

王者荣耀 贪吃蛇大作战

开心消消乐 斗地主

欢乐斗地主 消灭星星

消灭星星 部落冲突：皇室战争

我的世界 单机斗地主（途游）

神庙逃亡2 我的汤姆猫

宝宝巴士大全 宾果消消消

球球大作战 地铁跑酷

天天酷跑 糖果传奇

宝宝巴士 雷电

年 月，在 平台移动游戏 中，地铁跑酷、消灭星星 、 斗地主和球球大作战等的排名有所下降，王者荣耀、贪

吃蛇大作战、糖果传奇、部落冲突：皇室战争、单机斗地主（途游）、雷电 、宝宝巴士和神庙逃亡 等的排名出现不同程度提升。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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国内移动游戏用户人群洞察

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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数据来源： 腾讯浏览指数、公开资料整理

国内移动游戏用户需求相对多样，各类细分市场仍存在一定机会
从 腾讯浏览指数看，与“手游”相关联的关键词，诸如 游戏、卡牌游戏、 手游、熹妃传等，这些不同的浏览趋势一定程

度上反映出当前移动游戏用户的需求，而且大致可以概括为经典端游、竞技游戏、卡牌游戏、热播剧游戏和桌面游戏等细分领域。

经典端游 竞技游戏

卡牌游戏 桌面游戏

热播剧游戏

移动游戏用户需求趋势

手游 关联浏览情况

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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数据来源：百度指数、公开资料整理

随着移动游戏市场走向成熟，不同领域的用户群体也趋于稳定
从百度指数的趋势看，客户端、竞技、卡牌、热播剧和桌面游戏等的指数在 年上半年相对稳定，这样的趋势在一定程度上也反映

着相应移动游戏用户人群的特征。基于此，我们在本报告中针对上述 类人群作出对比分析，以供行业参考。

不同用户群体的搜索变化趋势

百度指数趋势（ ）

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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数据来源： 移动数据研究中心

5类移动游戏人群的划分方式

经典端游人群 竞技游戏人群 卡牌游戏人群 热播剧游戏人群 桌面游戏人群

经典端游人群，
是指安装过经典
PC网游 IP移植
移动游戏的用户
人群，比如《梦
幻西游》、《天
龙八部》等移动
游戏用户人群。

竞技游戏人群，
是指安装过动作、
策略、射击、

等竞技类
移动游戏的用户
人群，比如《王
者荣耀》、《穿
越火线 枪战王
者》等移动游戏
用户人群。

卡牌游戏人群，
是指安装过卡牌
类型移动游戏的
用户人群，比如
《阴阳师》、
《命运 冠位指
定》等移动游戏
用户人群。

热播剧游戏人群，
是指安装过热播
剧 改编移动游
戏的用户人群，
比如《青云志》、
《择天记》等移
动游戏用户人群。

桌面游戏人群，
是指安装过桌面
类型移动游戏的
用户人群，比如
《三国杀》、
《狼人杀》等移
动游戏用户人群。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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竞技游戏人群较具女性化、个性化，同时偏好时尚
从移动游戏不同人群 指数看，经典端游人群较偏好高端品牌及消费；竞技游戏人群女性化、个性化等特征较明显；卡牌游戏人群偏

男性且较偏好网络消费类 ；热播剧游戏人群相对偏好性价比设备和应用工具类应用；桌面游戏人群偏好休闲娱乐类应用。

移动游戏不同人群 指数

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：区域 指数 目标人群的某类型设备用户比例 不同人群该类型设备用户比例的均值 标准数 。

男
性
化

女
性
化

年
轻
人

中
老
年
人

一
二
线

三
线
及
以
下

东
部
沿
海

中
西
部

高
端
化

个
性
化

性
价
比

休
闲
娱
乐

应
用
工
具

网
络
消
费

高
端

日
常

时
尚

经典端游人群 竞技游戏人群 卡牌游戏人群 热播剧游戏人群 桌面游戏人群

性别 年龄 地域 设备 移动应用 商业兴趣

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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从移动游戏不同人群的性别分布看，经典端

游、卡牌游戏、热播剧游戏和桌面游戏人群

的主力仍旧是男性用户，占比均超过 ，

而在竞技游戏人群中，则是女性用户比例超

过男性用户，达到 。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：性别 指数 目标人群的男性（或女性）用户比例 不同人群该性别用户比例的均值 标准数 。

竞技游戏人群女性比重高于男性，电竞市场获得女性用户青睐

移动游戏不同人群性别对比

男性 女性

男性

女性

经典端游人群 竞技游戏人群 卡牌游戏人群 热播剧游戏人群 桌面游戏人群

性别 指数

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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从移动游戏不同人群的年龄段分布看，

岁人群是主要的用户群体，其中，经典端

游人群在这一年龄段的比重达到 ，且

指数为 ，高于其他人群，说明经典端

游人群主要是 后人群，移动游戏通过经典

端游的移植能够唤起该类人群的端游情怀。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：年龄段 指数 目标人群的某年龄段用户比例 不同人群该年龄段用户比例的均值 标准数 。

经典端游人群以 的 后人群为主，情怀是吸引用户重要因素

移动游戏不同人群年龄段对比

桌面游戏人群

热播剧游戏人群

卡牌游戏人群

竞技游戏人群

经典端游人群

岁 岁 岁 岁 年龄段 指数

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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卡牌游戏人群在一二线城市以及华南、华东的TGI指数相对较高
从移动游戏不同人群地域分布看，经典端游、卡牌游戏人群在一二线城市的 指数较高，热播剧游戏人群在三线及以下城市的 指

数较高；经典端游在东北、华北较受欢迎，卡牌游戏在华南、华东较受欢迎，竞技游戏在西北较受欢迎，桌面游戏在华中较受欢迎。

移动游戏不同人群地域分布

东北

华北

华中

华东华南

西南

西北

一线城市

二线城市三线及以下城市

经典端游人群

竞技游戏人群

卡牌游戏人群

热播剧游戏人群

桌面游戏人群

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注 ：区域 指数 目标人群的某区域用户比例 不同人群该区域用户比例的均值 标准数 ；注 ：“一线城市”指北京、上海、广州和深圳，“二

线城市”指各省会、直辖市以及厦门、珠海、汕头经济特区，“三线及以下城市”指除一、二线城市之外的所有城市。

城市级别 指数 不同区域 指数

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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经典端游人群设备偏高端、美颜，热播剧游戏人群偏低端、性价比
从移动游戏不同人群的设备偏好看，经典端游人群的设备相对偏好高端、美颜，竞技游戏人群相对偏好中端、音乐、摄影，卡牌游戏

人群相对偏好中端、高端商务，热播剧游戏人群则相对偏好低端机、老人机、高性价比。

移动游戏不同人群设备偏好

美颜

高性价比

摄影

音乐

高端商务

老人机

高端机

中端机低端机

经典端游人群

竞技游戏人群

卡牌游戏人群

热播剧游戏人群

桌面游戏人群

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：区域 指数 目标人群的某类型设备用户比例 不同人群该类型设备用户比例的均值 标准数 。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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从移动游戏不同人群的应用偏好看，经典端

游人群相对偏好旅游出行类应用，竞技游戏

人群相对偏好娱乐类应用，卡牌游戏人群相

对偏好理财消费类应用，热播剧游戏人群相

对偏好工具和知识类应用，而桌面游戏人群

则相对偏好生活类应用。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：应用 指数 目标人群的某类应用偏好度 不同人群该类应用偏好度的均值 标准数 。

卡牌游戏人群偏好理财消费类 ，经典端游人群则偏好旅游出行

移动游戏不同人群应用偏好

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

经典端游人群

竞技游戏人群

卡牌游戏人群

热播剧游戏人群

桌面游戏人群

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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热播剧游戏人群相对偏好休闲娱乐、家居、文化教育和零售卖场
从移动游戏不同人群的商业兴趣偏好看，经典端游人群相对偏好高端品牌、生活服务，竞技游戏人群相对偏好时尚品牌、美妆丽人，

卡牌游戏人群相对偏好大众品牌、箱包、服饰鞋帽，热播剧游戏人群相对偏好时尚品牌、休闲娱乐、文化教育、家居和零售卖场等。

移动游戏不同人群商业兴趣偏好

服饰鞋帽

生活服务

餐饮

珠宝手表

美妆丽人

数码

运动健康

零售卖场

家居

休闲娱乐

文化教育

箱包

大众品牌

时尚品牌

高端品牌

奢侈品牌

经典端游人群

竞技游戏人群

卡牌游戏人群

热播剧游戏人群

桌面游戏人群

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：商业兴趣 指数 目标人群的某类型商业兴趣偏好度 不同人群该类型商业兴趣偏好度的均值 标准数 。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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海外移动游戏用户人群洞察

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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数据来源： 移动数据研究中心， 年 月 平台
注：设备分辨率分布指数 目标地区的 及以上分辨率的设备比例 不同地区该类分辨率设备比例的均值 标准数 ，“ 指主屏幕分辨

率大于或等于 像素；设备核心数分布指数 目标地区的 核心及以上 的设备比例 不同地区该类 设备比例的均值 标准数

东南亚与南亚在分辨率和 方面的硬件发展程度相对较低
从分辨率 和 核心数 的设备分布指数看，东南亚和南亚地区的智能移动设备的硬件发展程度相对落后于北美、欧洲和日韩

等发达地区，移动游戏开发者需要注意对此类市场的硬件匹配和兼容性等测试工作。

分辨率 的设备分布指数（ ） 核心数 的设备分布指数（ ）

北美 欧洲 日韩 东南亚 南亚 北美 欧洲 日韩 东南亚 南亚

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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小屏

中屏大屏

北美

欧洲

日韩

东南亚

南亚

从不同地区的设备尺寸分布指数看，北美、

日韩地区移动游戏用户相对青睐大屏设备，

东南亚、南亚地区移动游戏用户则相对青睐

中屏和小屏设备。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月 平台
注：设备尺寸分布指数 目标地区的某类尺寸设备比例 不同地区该类尺寸设备比例的均值 标准数 ，“小屏”指 寸及以下的设备，“中屏”

指 寸的设备，“大屏”指 寸及以上的设备。

北美用户相对偏好大屏设备，东南亚用户相对偏好小屏设备

部分海外市场 设备尺寸分布指数（ ）

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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北美用户相对偏好娱乐应用，欧洲和南亚用户相对偏好知识应用

部分海外市场 移动应用偏好变化趋势

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月和 年 月
注：应用 指数 目标地区的某类应用偏好度 不同地区该类应用偏好度的均值 标准数 ；娱乐类应用指游戏、视频和音乐电台，生活类应用指通
讯社交、图片摄影、健康美容和医疗，知识类应用指教育、新闻和阅读，工具类应用指系统工具、应用商店和生活工具，旅游出行类应用指地图导

航、旅游服务、汽车服务、出行，理财消费类应用指金融理财、网络购物、餐饮、分类信息、快递物流、母婴、房产和社区服务等

北美 欧洲 日韩 东南亚 南亚

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

年 月

年 月

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

娱乐

生活

知识

工具

旅游出行

理财消费

从部分海外市场的移动应用偏好及变化趋势看，北美用户相对偏好娱乐类应用，欧洲用户相对偏好知识类应用，日韩用户相对偏好理

财消费和旅游出行类应用，东南亚用户相对偏好理财消费类应用、南亚用户相对偏好知识类应用。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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从部分海外市场的开发者分布指数看，日本

和韩国的本土指数相对较高，其他开发者较

难进入，泰国和俄罗斯的中国指数相对较

高，说明中国开发者在这些地区获得一定市

场，印度的本土指数相对较低，对其他开发

者而言存在较多机会。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：移动游戏开发者分布指数 目标地区 游戏畅销榜的某类开发者比例 不同地区该类开发者比例的均值 标准数 ，移动游戏开发者数

据根据 和 的 游戏畅销榜单整理而来。

中国开发者在泰国、俄罗斯市场相对占优，印度市场存在发展机会

部分海外市场 畅销移动游戏的开发者分布指数（ ）

本土

中国其他

美国

俄罗斯

日本

韩国

泰国

印度

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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从部分海外市场的游戏类型分布指数看，美

国用户相对偏好扑克娱乐场和休闲益智类游

戏，俄罗斯用户相对偏好策略类游戏，日本

用户相对偏好角色扮演和模拟探险类游戏，

韩国用户相对偏好角色扮演类游戏，泰国用

户相对偏好动作街机和角色扮演类游戏，印

度用户相对偏好动作街机和体育竞速类游

戏。

数据来源： 移动数据研究中心， 年 月
注：移动游戏类型分布指数 目标地区 游戏畅销榜的某类游戏比例 不同地区该类游戏比例的均值 标准数 ，移动游戏类型数据根据

和 的 游戏畅销榜单整理而来。

俄罗斯用户偏好策略游戏，印度用户偏好动作街机和体育竞速

部分海外市场 畅销移动游戏类型分布指数（ ）

策略

动作街机

角色扮演

模拟探险扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

美国

俄罗斯

日本

韩国

泰国

印度

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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美国：用户偏好扑克娱乐场游戏，探险模拟游戏占比增幅较大

美国 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store

中国

美国

其他

年 月 日

年 月 日

Google Play Store

中国

美国

其他

年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作
街机

角色
扮演

探险模拟扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程

起
点

学
院

，
产

品
、

运
营

 技
能

提
升

平
台

。



352017/7/26

俄罗斯：用户认可中国开发者作品，较为偏好策略和角色扮演游戏

俄罗斯 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store

俄罗斯

中国

其他 年 月 日

年 月 日

Google Play Store

俄罗斯

中国

其他 年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作街机角色扮演

探险模拟

扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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日本：本土开发者所占优势明显，用户主要偏好角色扮演游戏

日本 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store

中国

日本

其他

年 月 日

年 月 日

Google Play Store

中国

日本

其他

年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作
街机

角色扮演

探险模拟

扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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韩国：中国开发者获得市场，用户偏好游戏类型以角色扮演为主

韩国 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store

中国

韩国

其他

年 月 日

年 月 日

Google Play Store

中国

韩国

其他

年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作
街机

角色扮演

探险模拟

扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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泰国：中国开发者占据较多市场空间，角色扮演游戏较为流行

泰国 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store
中国

泰国

其他 年 月 日

年 月 日

Google Play Store
中国

泰国

其他 年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作
街机

角色扮演

探险模拟

扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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印度：中国开发者比重较低，策略和动作街机游戏占比增幅较大

印度 畅销移动游戏变化趋势（开发者 游戏类型）

数据来源： 和 等公开资料，移动游戏畅销榜根据 整理，数据周期为 年 月 日和 年 月 日

Apple App Store

中国

印度

其他 年 月 日

年 月 日

Google Play Store

中国

印度

其他 年 月 日

年 月 日

游戏类型

年 月 日

年 月 日

策略

动作街机

角色扮演

探险模拟

扑克娱乐场

体育竞速

休闲益智

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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关于

• 成立于 年，致力于用数据改变企业做决策的方式，改善人类自身和环境。目前已完成

轮融资，是中国领先的独立第三方数据服务提供商，在全球开设多个分支机构。

• 融合了互联网“开放精神”和传统 严谨服务”的企业文化，为客户提供独树一帜，融创新与严谨为一

体，全方位智能数据解决方案。业内独一无二的 智能数据平台，集海量数据、极致的技术和

专业的咨询服务为一体，逐步打造开放的数据生态，为客户带来独特的数据价值。

• 目前， 智能数据平台覆盖超过 亿 月活跃独立智能设备，客户既包括像 、腾讯、滴

滴出行等互联网企业，也包括中国银联、招商银行、欧时力、碧桂园等传统行业巨头。

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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移动观象台

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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洞悉市场动态，提供最新Android应

用排行，针对单款应用绘制人群画像

通过对自媒体人的账号和文章进行甄别

分析，获悉最火爆的微信公众号排行

呈现移动设备趋势，提供最受欢迎的

设备品牌、分辨率、操作系统等

应用排名 公众号排名 终端指数

最权威的互联网行业报告，并针对热

门行业、热门事件进行重点分析

基于大量移动互联网用户数据洞察用

户特征，展现市场应用热度

挖掘用户行为轨迹，分类解析品牌受

众群体，提供可视化数据解读

数据报告 市场洞察 人迹地图

移动观象台

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程
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谢谢 移动观象台

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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