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大数据下的欧洲杯

6

20.8

607

法国队共射中6次门柱/门框，是本届
大赛幸运值最低的球队

英格兰队场均射门20.8次，是本届大
赛最喜欢浪射的球队

24.6 匈牙利队平均射门距离为24.6m，是
本届大赛最喜欢远射的球队

德国队场均成功传球607次，是本届大
赛最擅长传球的球队

5

21

129

淘汰赛阶段比赛结束后的凌晨5时是球
迷微信、微博交流比赛的高峰期

小组赛首场比赛开赛的21时是球迷点
外卖、聊球的高峰时段

80后球迷占比为56.1%，是本届欧洲
杯看球的主力

广州市的德国队FCI指数为129，是北
上广深里最肯为德意志战车熬夜的城市

56.1

数据来源：足球魔方数据研究院；TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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欧洲杯比赛数据盘点
Part 01

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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虽然决赛中在场面上处于劣势，但从小组赛勉强出线到最终夺冠，葡萄牙凭借的正

是放弃控球的防守反击战术以及关键场次的机会把握能力

欧洲杯比赛数据盘点：冠军之路

射正数

射门总数

射正率

传球总数

成功传球数

威胁传球数

传球成功率

威胁球比率

控球率

拦截

抢断

解围

扑救

跑动距离

葡萄牙 法国

射正率

进球转化率

传球成功率威胁球比率

控球率

淘汰赛球队均值 1/8决赛 半决赛 决赛

数据来源：足球魔方数据研究院，数据经与参考值对比进行加工

葡萄牙-法国决赛数据对比 葡萄牙队淘汰赛阶段比赛数据对比

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程

起
点

学
院

，
产

品
、

运
营

 技
能

提
升

平
台

。



欧洲杯比赛数据盘点：战术趋势

拥有绝对传控优势的德国队止步四强，完全放弃控球的冰岛队却闯入8强，本届欧

洲杯传控打法开始走下神坛，防守反击战术重新抬头

数据来源：足球魔方数据研究院

阿尔巴尼亚

奥地利

比利时

克罗地亚

捷克

英格兰

法国

德国
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欧洲杯各球队传控数据排名

传球成功率

场均控球率

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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本届欧洲杯扩军为24支球队，赛事改制让各队在小组赛阶段踢得更加保守，进入淘

汰赛后比赛进攻质量得到改观，场均进球数超过2012年欧洲杯同期

欧洲杯比赛数据盘点：扩军影响

场均进球数

场均射正数

场均射门数

射正率

进球转化率

场均传球数

传球成功率

威胁球比率

2012小组赛 2016小组赛

场均进球数

场均射正数

场均射门数

射正率

进球转化率

场均传球数

传球成功率

威胁球比率

2012淘汰赛 2016淘汰赛

数据来源：足球魔方数据研究院，数据经与参考值对比进行加工

小组赛阶段比赛数据对比 淘汰赛阶段比赛数据对比

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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赛事扩军让威尔士、冰岛这两只首次参加欧洲杯决赛圈比赛的球队成为了本届大赛

的最大“黑马”，最终分别负于冠亚军球队足以让他们昂首退场

欧洲杯比赛数据盘点：黑马奔腾

射正数

射门总数

射正率

传球总数

成功传球数

威胁传球数

传球成功率

威胁球比率

控球率

拦截

抢断

解围

扑救

跑动距离

冰岛 法国

射正数

射门总数

射正率

传球总数

成功传球数

威胁传球数

传球成功率

威胁球比率

控球率

拦截

抢断

解围

扑救

跑动距离

葡萄牙 威尔士

数据来源：足球魔方数据研究院，数据经与参考值对比进行加工

冰岛-法国比赛数据对比 葡萄牙-威尔士比赛数据对比

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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帮助葡萄牙首夺欧洲杯的C·罗纳尔多无愧于巨星身价，而西班牙队过早出局降低了

阵中球星的评价，科克成为身价TOP30中表现与身价最不相符的球星

欧洲杯比赛数据盘点：球员表现

数据来源：足球魔方数据研究院
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欧洲杯身价TOP30球星表现排名

综合表现评分

身价（百万欧元）

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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移动应用的欧洲杯效应
Part 02

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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欧洲杯期间，通讯社交、移动购物、新闻阅读等面向大众用户的应用活跃度基本不

受赛事推进影响，欧洲杯的话题性难以影响普通人群的日常生活

移动应用的欧洲杯效应：不同类型应用活跃度分析

欧洲杯期间不同类型应用活跃度

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据
数据说明：某类型应用活跃指数取本类别内具有代表性的3款应用每日活跃度的平均值，只代表本类应用的活跃变化趋势

6/1 6/6 6/11 6/16 6/21 6/26 7/1 7/6 7/11

通讯社交 移动购物 新闻阅读 综合视频 真人直播 游戏直播

开赛前 小组赛 1/8决赛 1/4决赛 半决赛 决赛

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

微博-小组赛 微博-非比赛日 微博-淘汰赛 微信-小组赛 微信-非比赛日 微信-淘汰赛

通过微信、微博交流球赛是球迷群体的常规项目，但是欧洲杯期间微信、微博比赛

时段的活跃指数只有细微提升，肯在工作日为赛事熬夜的球迷还是少数

移动应用的欧洲杯效应：典型通讯社交应用24小时活跃指数分析

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据；小组赛比赛日选用6月17日数据，非比赛日选用6月24日
数据，淘汰赛选用7月8日数据，以上时间皆为周五，降低其他周期因素影响。

微信及微博不同时段活跃指数对比

比赛
时段

比赛
时段

比赛
时段

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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6/1 6/6 6/11 6/16 6/21 6/26 7/1 7/6 7/11

央视影音 懂球帝 虎扑体育 新浪体育 直播吧

央视虽然独占本届欧洲杯转播权，但受用户体验影响，央视影音并没有迎来爆发式

增长，电视看直播、体育应用看回顾是更多球迷的选择

移动应用的欧洲杯效应：典型体育应用活跃度分析

欧洲杯期间体育应用活跃度

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据
数据说明：应用活跃度=本日应用活跃量/本日应用覆盖量

开赛前 小组赛 1/8决赛 1/4决赛 半决赛 决赛

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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移动应用的欧洲杯效应：典型彩票应用活跃度分析

欧洲杯本是彩民们的投注热点，但是受互联网彩票停售影响，彩票应用在欧洲杯期

间整体表现平静，与线下体彩的火爆销售形成鲜明对比

6/1 6/6 6/11 6/16 6/21 6/26 7/1 7/6 7/11

淘宝彩票 360彩票 QQ彩票 网易彩票

欧洲杯期间彩票应用活跃度

开赛前 小组赛 1/8决赛 1/4决赛 半决赛 决赛

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据
数据说明：应用活跃度=本日应用活跃量/本日应用覆盖量

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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欧洲杯小组赛阶段比赛对外卖应用不同时段的活跃指数影响最为明显，比赛前后的

21时-次日0时是球迷点外卖的高峰时段

移动应用的欧洲杯效应：外卖应用比赛时段活跃指数分析

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据；小组赛比赛日取6月17日数据，非比赛日取6月24日数据
数据说明：外卖应用时段活跃指数为百度外卖、饿了么、美团外卖三款应用某小时活跃指数平均值

活跃指数同比增长=（A日某应用c时活跃指数/B日某应用c时活跃指数-1）*100%

小组赛比赛日-非比赛日外卖应用不同时段活跃指数同比增长

外卖应用比赛前后时段活跃指数
明显增长，同比增长值为正

进入暑期后外卖应用非比赛时段活跃指数普遍增长，导致非比赛时段同比增长值普遍为负

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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外出聚会看球带动了球迷出行，小组赛比赛日23时至次日1时内出行类应用活跃度

提升最为明显，大多数球迷选择在观看完首场比赛后回家

移动应用的欧洲杯效应：出行应用比赛时段活跃指数分析

小组赛比赛日-非比赛日出行应用不同时段活跃指数同比增长

-8.00%

-6.00%

-4.00%

-2.00%

0.00%

2.00%

4.00%

6.00%

8.00%
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出行应用比赛后
时段活跃指数明
显增长，同比增
长值为正

进入暑期后出行应用非比赛时段活跃指数普遍增长，导致非比赛时段同比增长值普遍为负

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据；小组赛比赛日取6月17日数据，非比赛日取6月24日数据
数据说明：出行应用活跃时段指数为滴滴出行、Uber两款应用某小时活跃指数平均值

活跃时段比例同比增长=（A日某应用c时活跃时段指数/B日某应用c时活跃时段指数-1）*100%

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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移动应用上的球迷生活
Part 03

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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70.82%

29.18%

球迷性别比例

男 女

6.80%

17.0%

20.1%

56.1%

45岁以上

36-45岁

26岁以下

26-35岁

球迷年龄段比例

肯为德意大战牺牲美容觉的女球迷不在少数，但欧洲杯的看球主力还是80后的男球

迷，70后球迷正在退场，90后球迷有待培养

移动应用上的球迷生活：铁杆球迷群体画像

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年7月3日Android平台数据；铁杆球迷群体选用典型球迷应用（懂球帝、央视影音、直播吧、
新浪体育、乐视体育、虎扑体育）在德国与意大利比赛时段（凌晨2点-5点）的活跃用户群体作为分析样本

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

微信-6.17小组赛 微博-6.17小组赛 微信-7.3淘汰赛 微博-7.3淘汰赛 微信-7.8淘汰赛 微博-7.8淘汰赛

小组赛阶段球迷大多只观关注首场比赛，上半场时段是球迷社交互动的高峰期，而

淘汰赛阶段的激烈对决让球迷更多的选择在比赛结束后的凌晨5时进行交流

移动应用上的球迷生活：比赛时段社交活跃指数

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月11日-7月13日Android平台数据
时段活跃指数=目标小时应用活跃终端数量/当日应用活跃终端总量*100%

球迷群体微信及微博不同时段活跃指数对比

比赛
时段

比赛
时段

比赛
时段

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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三线城市用户更喜欢在比赛后点一份外卖当宵夜，而对于去酒吧、大排档等场所聚

会看球，全国各城市是一样的热情

移动应用上的球迷生活：外卖及出行城市指数

21.54% 20.98%

40.22% 40.11%

38.25% 38.92%

非比赛日 比赛日

一线城市 二线城市 三线城市

18.88% 16.93%

42.95%
40.37%

38.17% 42.70%

非比赛日 比赛日

一线城市 二线城市 三线城市

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据；比赛日选用6月17日数据，非比赛日选用6月24日数据
分析样本：在23点使用了典型外卖应用（百度外卖、饿了么、美团外卖）及典型出行应用（滴滴出行、Uber、e代驾）的用户群体

欧洲杯赛后外卖应用用户群体城市层级比例 欧洲杯赛后出行应用用户群体城市层级比例

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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北京球迷更关注三狮军团，上海球迷更关注蓝衣军团，天津球迷更关注高卢雄鸡，

最愿为日耳曼战车熬夜的是广州与深圳的球迷

移动应用上的球迷生活：典型城市球迷关注指数

2016欧洲杯主要城市球迷关注指数（FCI）

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，2016年6月1日-7月13日Android平台数据
分析说明：关注球队的球迷群体选取在比赛期间典型球迷应用的活跃用户作为样本，根据收视率、比赛时段分别选择西班牙1:0捷克、英格兰2:1威尔士、意大利1:0瑞
典、法国2:1爱尔兰、德国3:0斯洛伐克作为球迷关注指数分析样本
数据说明：FCI即Fan Concern Index（球迷关注指数），反映球迷对球队比赛的关注程度，
计算公式：FCI=[单场比赛目标城市用户球迷应用活跃量占比/5场比赛目标城市用户球迷应用活跃量占比平均值]*标准数100

西班牙 英格兰 德国 法国 意大利

广州市

上海市

深圳市

天津市

北京市

成都市

广州市

深圳市

天津市

成都市

上海市

北京市

北京市

上海市

天津市

成都市

深圳市

广州市

成都市

上海市

深圳市

北京市

广州市

天津市

广州市

天津市

深圳市

成都市

北京市

上海市

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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北京球迷上班多聚集在国贸、朝阳门、中关村一带，周末喜欢去三里屯、东单、双

井等场所休闲消费

移动应用上的球迷生活：北京球迷活动区域热力图

工作地

 中关村

 国贸
 朝阳门

 东单

消费场所

 中关村

 双井

 东单

 三里屯

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，球迷群体选取欧洲杯比赛期间典型球迷应用比赛时段活跃用户群体作为分析样本

2016欧洲杯北京球迷活动区域热力图

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。

起点学院www.qidianla.com，人人都是产品经理旗下品牌，打造最专业最系统的产品、运营 课程

起
点

学
院

，
产

品
、

运
营

 技
能

提
升

平
台

。



移动应用上的球迷生活：上海球迷活动区域热力图

上海球迷上班多聚集在陆家嘴、人民广场、浦电路一带，周末喜欢去徐家汇、虹

口、外滩等场所休闲消费

工作地

 陆家嘴

 浦电路

 人民广场

消费场所

 徐家汇

 外滩

 虹口

数据来源：TalkingData 移动数据研究中心，球迷群体选取欧洲杯比赛期间典型球迷应用比赛时段活跃用户群体作为分析样本

2016欧洲杯上海球迷活动区域热力图

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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 数据来源

 TalkingData数据中心数据来自TalkingData AppAnalytics、TalkingData GameAnalytics、TalkingData Ad 

Tracking的行业数据采集，以及诸多合作伙伴的数据交换，如应用市场、渠道、运营商，等多种不同来源的

数据复合而成。

 报告中有明确注明数据来源的，均由足球大数据平台足球魔方提供

 数据周期

 2016年6月1日-2016年7月13日

 概念定义

 时段活跃指数：目标小时应用活跃终端数量/当日应用活跃终端量总量*100%

 应用活跃度：使用应用的终端数量/当日应用覆盖终端数量

 目标城市用户球迷应用活跃量占比=[目标城市用户球迷应用活跃量/所有统计城市用户球迷应用活跃量]*100%

 典型球迷应用：包括乐视体育、懂球帝、央视影音、直播吧、新浪体育、虎扑体育6款应用

报告说明备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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TalkingData（北京腾云天下科技有限公司）成立于2011年9月，2013年完成千万美元A轮融资（北极光领

投），2014年完成数千万美元的B轮融资（MileStone和软银领投），总部位于北京，在美国硅谷，日本

东京，上海都设有分公司。

经过近四年的高速发展，TalkingData逐步打造了由开发者服务平台，数据服务平台，数据商业化平台为中

心的数据生态体系，覆盖超过20亿独立智能设备，服务超过10万款移动应用，以及8万多应用开发者。

公司服务的客户既有如：腾讯，百度，网易，搜狐，360，Google，Yahoo，Zynga，宝开，聚美，唯品

会，滴滴打车等知名互联网企业，又有中国银联，招商银行，兴业银行，中信银行，平安集团，国信证

券，海通证券，Orchirly，碧桂园，亨得利，全城热恋等传统行业巨头。我们在移动互联网发展过程中创

造数据价值，并帮助传统行业积极拥抱未来。

关于TalkingData

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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Thanks!
关注TalkingData和足球魔法官方微信获取最新移动数据资讯

www.talkingdata.com www.huanhuba.com

备注：起点学院 学员收集资料于网络，版权为原作者所有。
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