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2019年面膜行业市场发展前景及投资研究报告 



面膜作为护肤品的重要子类别，近年来在全球市场上高速发展，随着中国消

费者面膜消费习惯的养成，中国目前已发展成为全球面膜最大市场。预计2023年

面膜市场规模将超450亿元。当前，国产品牌成为面膜消费市场主力，企业跨界入

局面膜行业，面膜行业竞争加剧。 
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面膜的定义 
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面膜，是护肤品中的一个类别，是美容保养品的一种载体，敷在脸上用于美容功能例如补水保湿、美白、抗

衰老、平衡油脂等等。按不同的形态可以分为贴片式，免洗式，撕拉式，泥状，粉状等。 

贴 片 式 面 膜 

大 多 为 单 片 式 独 立 

包装 ，拆 开后 直接 
贴敷 于脸 部即可 。 

撕 拉 式 面 膜 

依靠 膜体与面 部肌 

肤充 分接触后 产生 
的 粘 合 力 ， 吸 附 肌 
肤残 留的杂 质 。 

粉 末 状 面 膜 
使用 前以水 调和， 
再涂 抹于皮 肤表 层 
形成 薄膜，15 分钟 
左右 以清水 洗净。 

睡 眠 面 膜 
睡前 基础护 理后 直 
接将 面膜涂 抹于 脸 
部， 敷完无 需水洗。 

水洗面膜 

装在瓶瓶罐罐里的
膏体、凝胶、泥状，
具有粘性，通过涂
抹自行附着在面部。 

 



面膜发展历程 
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 萌 芽 期 （ 1997-2003 年 ） 

这一阶段本土面 膜企 业方 
起步，面膜市场 以海 外品 
牌为主。 整 体而言 面 膜 作 
为新兴品类被中 国消 费者 
视为特殊护理品 ，渗 透率 
尚低。 

 探 索 期 （ 2004-2012 年 ） 

 发 展 期 （ 2013-2014 年 ） 

2013 年前后，面 膜产业 低 门槛、 

高利润的特点使 微商 成为面膜销 
售的重要渠道之 一。 微商通过在 
社交平台上 传使 用面 膜的 心得体 
验 ， 创 造 面 膜 “ 熟 人 经 济 ” ， 为 
面膜贴上“人人 均可 使用的快消 
品”标签， 加速 面膜 行业 发展。 

 黄 金 期 （ 2014 年 至 今 ） 

2003年美即品牌成立，创新

性地推出单片搭配的销售方式，
以单片不超过10元的售价有

效提高购买频率，培养面膜使
用习惯，推动面膜从特殊护理
品到快消品的转变。 

近年来新兴本土品牌快速崛
起，海外品牌争相入场。同
时消费者选品依据与需求更
加多样化，各面膜品牌主要
以爆款驱动销量增长。 



面膜产业链 
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面膜行业的上游主要是原材料提供商，中游为面膜研发生产企业，技术壁垒高、集中度高。下游主要为面膜

销售渠道，当前电商销售渠道占比持续增长。 

上游 中游 下游 

• 化学材料 

• 纤维材料 

• 香精/香料 

• 包装材料 

• 贴片式面膜 

• 撕拉式面膜 

• 粉末状面膜 

• 睡眠面膜 

• 水洗面膜 

• 商超 

• 美容院 

• 化妆品专卖店 

• 电商平台 



化妆品行业发展现状分析 

化妆品企业数量增加 

化妆品进口增多 

国妆品牌占据半壁江山 

药妆市场需求大 

化妆品零售总额持续增长 

化妆品出口增加 

男士化妆品市场高速增长 



化妆品企业数量增加 
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我国化妆品生产经营主体呈现上升趋

势。2014年我国共有化妆品企业4316家，

截至2018年11月底，共有化妆品生产企业

4664家。 

2018年共批准国产特殊用途化妆品首

次申报1458件，延续1337件，变更1507件；

批准进口非特殊用途化妆品首次备案

16624件，延续3281件，变更1661件。 

数据来源：国家食药监局、中商产业研究院整理 
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化妆品零售总额持续增长 
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2013年中国超越日本成为世界第二大化妆品

消费国，随后这几年，人们越来越重视自身形象，

甚至标榜“颜值即正义”，颜值经济时代，化妆

品已经成为一种刚性需求，无论男女。庞大的市

场需求下，化妆品零售总额持续增长。2015年中

国化妆品零售总额突破2000亿元，2018年增至

2619亿元，同比增长9.6%。2019上半年中国化妆

品零售总额1462亿元，同比增长13.2%。有机构预

计，2019年全年全国化妆品零售额将超2700亿元。 

数据来源：国家统计局、中商产业研究院整理 
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化妆品进口增多 
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数据来源：中国海关总署、中商产业研究院整理 

在强劲的消费需求与国家政策的驱动，近年来化妆品进口量和进口金额持续增多。2019上半年美容化妆品及

护肤品10.59万吨，同比增长19.2%。进口金额41.35亿美元，同比增长46.5%。 
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化妆品出口增加 
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数据来源：中国海关总署、中商产业研究院整理 

中国化妆品出口可追溯到古代。明朝时期，就有胭脂水粉通过海外商贸流往日本。近几年，中国化妆品出口

持续增加。2018年中国美容化妆品及护肤品出口量20.88万吨，同比增长15.6%。出口金额24.69亿美元，同比增长

21.5%。2019年上半年，中国美容化妆品及护肤品出口量和出口金额均有所增长。 
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国妆品牌占据半壁江山 
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数据来源：凯度BrandZ、中商产业研究院整理 

近几年，新国货崛起，国妆接受度不断增强。从市场份额来看，国妆品牌已占56%的市场份额。国产化妆品品

牌主要集中在中低端市场，而海外合资品牌则主要占据着高端市场。 

国产品牌 

国际品牌 

中国化妆品竞争格局情况 

• 性价比高 

• 品质受到国际认可 

• 包装时尚 

• 原创领先技术 

• 富有中国元素 

• 便宜 

• 品质差 

• 包装老土 

• 山寨 

• 缺少原创 

过去 现在 



男士化妆品市场高速增长  
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数据来源：天猫《2019年颜值经济报告》、中商产业研究院整理 

虽然远不及中国女性护肤市场超90%的渗透率，但男性护肤及化妆品市场的发展速度正在加快。预计2016年-

2019年中国内地男性护肤品及化妆品市场的零售额平均年增长速度将达到13.5%，远高于全球的5.8%。2019年内地

男性护肤品及化妆品市场的零售额将达19亿元。当前中国男性化妆品各品类消费也出现大幅增长。 
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数据来源：欧睿、香港贸发局、中商产业研究院整理 
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药妆市场需求大 
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药妆的品种丰富，随着人民生活水平的提高以及对药妆行业认识的加深，药妆市场蕴藏着巨大的市场需求。

从2013年的232亿元增长到2018年的665亿元，预计2023年药妆市场规模将达到810亿元左右。 
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数据来源：中商产业研究院整理 
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面膜市场规模稳定增长 
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全球化妆市场呈现一种坚韧而稳定的增长，

而面膜作为全球女性消费者在日常护肤中最常消

费的一类护肤产品，也保持着稳健的增长态势。

数据显示：2012年全球面膜市场规模仅35.8亿美

元，2018年逼近70亿美元，预计2020年市场规模

将突破80亿美元。 

资料来源： Euromonitor 、中商产业研究院整理 
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中国占据近一半全球面膜市场 
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近年来中国面膜市场维持着高于日、韩

市场的增长速度，目前中国约占全球面膜市

场总量的47.6%，日本、韩国分列第二、三位，

占比分别为18.7%、5.7%。美国、法国和英国

仅占比4.1%、1.7%和2.1%。 

资料来源： Euromonitor 、中商产业研究院整理 
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面膜产品大胆创新 
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资料来源：中商产业研究院整理 

创新形式 创新面膜产品 

部位创新 胸部面膜、臀部面膜、腹部面膜、腋下面膜、比基尼线面膜。 

形状创新 樱桃形状的眼颊面膜、星星状凝胶眼膜、360°覆盖眼睛的眼膜 

质地创新 医用级祛皱贴膜（医用硅胶）、碎碎冰面膜 

爱美人士对面膜这一护肤品总是情有独钟，随着需求不断增大和要求的提高，促进了面膜市场的创新和发展。

国外企业在擦拭部位、形状质地大胆创新，推出耳目一新的面膜产品。 



中国面膜行业发展现状分析 

政策监管趋严 
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面膜功能细分多元化 

国产品牌成为市场主力 

企业跨界入局 



政策监管趋严 
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目前国家暂未出台专门针对面膜的政策，但是国家对化妆品政策监管趋于严格，产品安全越发受到重视。 

资料来源：中商产业研究院整理 

中国化妆品行业相关政策 

2011年2月 
《关于印发化妆品命名规定和命名指南的通

知》 
化妆品命名禁止使用夸张、扩大和绝对化的次于，医疗术语、明示或暗示医疗作用和效果的词语；

医学名人的姓名；外文字母、汉语拼音、数字、符号等； 

2011年11月 
《关于加快推进化妆品不良反应监测体系建

设的指导意见》 

明确，国家食品药品监督管理局负责全国化妆品不良反应监测的管理。主要是制定化妆品不良反
应监测的相关政策法规规定及技术标准并监督实施；制定监测哨点的人员、设备、环境和管理等
方面应具备的条件，组织开展对监测哨点的认定、考核，并实施动态管理，通报全国化妆品不良

反应监测情况。 

2012年11月 
《关于增设特殊用途化妆品行政许可技术审

评结论有关事宜的通知》 

进一步规范化妆品行政许可工作，提高化妆品行政许可工作效率，依据《化妆品卫生监督条例》
等相关规定，对符合产品质量安全要求的特殊用途化妆品，在其行政许可申报资料中，存在通知

中所列示情况的，技术审评结论判定为“完善资料后建议批准”。 

2013年12月 
《关于调整化妆品注册备案管理有关事宜的

通告》 

国产非特殊用途化妆品实行告知性备案，省级食品药品监管部门不再发放国产非特殊用途化妆品
备案凭证;食品药品监管部门不再受理国产或进口美白产品的非特殊用途化妆品备案申请,生产企

业应按照《美白化妆品管理要求》进行产品注册申请。 

2015年5月 
《食品药品监督管理总局关于国产非特殊用

途化妆品命名有关事宜的批复》 
根据规定, 新申请备案产品一律不得使用”医生”等相关用语，对于已使用“医生”等相关用语

且已备案的化妆品，企业应在2016年12月31日前完成相应修正，否则会被强制注销。 

2015年7月 《化妆品监督管理条例（修订草案送审稿）》 
明确国家对化妆品原料实行目录管理，化妆品新原料须经过4年的观察期，不得使用禁用原料，不

得超量或超范围使用限用原料。规定了明确的法律责任。 

2016年8月 
《国家新闻出版广电总局关于进一步加强医
疗养生类节目和医药广告播出管理的通知》 

医疗、药品、医疗器械、保健品、食品、化妆品、美容等企业、产品或服务的广告，播放时长不
得超过1分钟，且不得以任何节目形态变相发布，也不得以电视购物短片广告形式播出。 

2011年2月 
《关于印发化妆品命名规定和命名指南的通

知》 
化妆品命名禁止使用夸张、扩大和绝对化的次于，医疗术语、明示或暗示医疗作用和效果的词语；

医学名人的姓名；外文字母、汉语拼音、数字、符号等； 



政策监管趋严 
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资料来源：中商产业研究院整理 

中国化妆品行业相关政策 

时间 政策名称 主要内容 

2016年10月 《关于调整化妆品消费税政策的通知》  取消对普通美容、修饰类化妆品征收消费税,将“化妆品”税目名称更名为“高档化妆品”。 

2016年12月 《化妆品安全技术规范》 
规定了化妆品的安全技术要求，包括通用要求禁限用组分要求、准用组分要求以及检验评价方法

等，适用于中华人民共和国境内生产和经营的化妆品(仅供境外销售的产品除外)。 

2017年2月 《“十三五”国家食品和药品安全规划》 “十三五”期间，加快食品安全国家标准制修订，实施药品、医疗器械和化妆品标准提高行动。 

2017年3月 
《进口化妆品境内收货人备案、进口记录和

销售记录管理规定》 
收货人应当向其工商注册登记地检验检疫机构申请备案，并对所提供备案信息的真实性负责。收

货人应当建立化妆品进口记录,并指派专人负责。 

2018年1月 
《化妆品功效宣称评价指导原则》征求意见

稿 
化妆品企业需对产品功效宣称类别进行评价，要求功效宣称与其证据水平(评价）相-致。 

2018年1月 《化妆品分类规范》(征求意见稿) 
尝试在确保产品质量安全的前提下，建立科学合理的化妆品分类方式,为化妆品行业的规范发展和

科学监管提供依据。 

2018年1月 《化妆品风险监测工作规程》 
6大类化妆品将被重点监测,包括:可能含有潜在危害因素的产品;流通范围广、 消费量大的产品;
引起化妆品安全事故或受到消费者关注的产品;涉嫌虚假夸大宣传误导消费者的产品;根据不良反
应监测结果显示具有潜在风险的产品;技术上无法避免，导致风险物质作为杂质带入的产品。 

2019年5月 
《关于实施特殊用途化妆品行政许可延续承

诺制审批有关事宜的公告》 

批准证件（以下简称批件）有效期届满申请延续的特殊用途化妆品，经申请人自查并承诺符合法
规和标准要求的，国家药品监督管理局准予其批件延续申请，事后组织技术审查，并结合日常监
管工作加强监督检查。省级药品监督管理部门要加强对延续产品的监督检查，发现违法违规情形

的，依法立案查处；需要撤销行政许可的，上报国家药品监督管理局。 
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中国是全球最大面膜市场，随着国民收

入提高，面膜渗透率提高，我国面膜市场规模

不断增长。2012年面膜市场规模不足百亿，

2017年突破200亿元，2018年市场规模增至

238.63亿元。当前我国面膜市场规模呈现快速

上升趋势。 

资料来源： Euromonitor 、中商产业研究院整理 
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