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研究对象 

1、本报告所研究的数据为在中国境内生产的汽车所采用的汽车电子产

品，包括后装、改装和维修等零配市场中所采用的汽车电子产品。 

本报告将汽车电子产品按功能和用途分为汽车动力系统、汽车底盘控制

和安全系统、车身电子和车载电子四类。其中：汽车动力系统指与动力控制

有关的汽车电子产品，包括汽油发动机电子控制系统、柴油发动机电子控制

系统、CCS(定速巡航系统)、变速箱控制等。底盘控制系统可以理解为是主

动安全系统，包括ABS(防抱死系统)、EBA(电子辅助制动)、EBD(电子制动力

分配 )、 ESC(电子稳定控制系统，包括 ESP/VSA/VDA/DSC/VSC等 )、

ASR/TCS/TRC(牵引力控制系统)、CBC(转弯制动控制)等；汽车安全系统可以

理解为被动安全系统，包括安全气囊、安全带检测系统等。汽车车身电子包

括汽车车身的辅助/舒适控制系统和防盗系统，其中车身辅助/舒适控制系统

包括电动车窗/天窗、车门控制、雨刷器控制、座椅控制、电动后视镜、车

灯控制、汽车仪器仪表等；汽车防盗系统包括中控锁、防盗器等。车载电子

包括车载娱乐系统、车载信息系统以及车载网络和通信系统，其中车载娱乐

系统包括车载音响、车载电视等；车载信息系统包括GPS导航系统、CarPC、

倒车雷达、TPMS(Tire Pressure Monitoring System)、倒车影像等；车载

网络和通信系统包括蓝牙、WLAN、WiFi等。 

2、本报告中的各项市场结构比例，如无特别说明，都是基于销量计算

出来的。 

3、本报告中的销量统计是指到达最终用户的销量，而不是厂商的出货

量。 
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一、2015年中国汽车电子市场概况 

(一) 市场规模与增长 

2015年，虽然中国汽车产销增速进一步放缓，但是中国汽车制造水平和

零部件产品配套能力持续提升，受汽车安全、节能、环保、智能的发展趋势

进一步显现，全球汽车产业向中国转移趋势持续，新能源汽车应用市场逐步

打开的影响，2015年中国汽车电子市场仍然保持较快速度增长，但增速下降

明显，2015年中国汽车电子市场规模达到4216亿元，同比增长12.7%。  

 

图 1  2013－2015年中国汽车电子市场规模与增长 

     

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

(二) 基本特点 

1、汽车电子重要性空前突显 

跨界融合已成为汽车电子发展新的亮点，随着车联网、无人驾驶等新技

术新模式的出现以及新能源汽车的广泛应用，汽车电子占整车成本的比例持

续提升，汽车电子的重要性不断突显。 
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目前，从发动机控制到传动系统控制，从行驶、制动、转向系统控制到

安全保障系统及仪表报警系统，从电源管理到汽车娱乐，汽车电子系统已经

形成了一个复杂的大系统。发动机电喷控制、ABS等传统产品已经广泛应用，

其价值的提升主要来自于技术的创新和功能的集成。TPMS、ESP等一些在前

装市场中配置较少的电子产品也逐渐从中高端车型向低端扩展。车载电子产

品在保持传统的多媒体、导航功能的基础上不断融入新技术，已成为人车交

互的重要平台。整体来看，汽车电子占整车成本的比例提升既依赖于产品本

身的升级，同时也体现出电子类产品普及应用的趋势。从汽车制造成本的角

度分析，汽车电子产品占整车成本的比例逐渐提高。但是在不同等级车型应

用过程中，汽车电子所占整车成本的比例差异也十分明显。目前，豪华车型

中，汽车电子占总成本的比例平均为45%，中端车型的这一比例相比只有25%

左右，而低端车型的该比例更低，仅有10%左右。汽车电子产品由高端车型

向中低端车型推广应用的趋势不可逆转。从制造端来看，提升汽车电子前装

配备率是整车厂商加快汽车升级换代，提升产品竞争力的重要手段。从消费

端来看，中国汽车保有量持续提升，消费者已经逐渐了解并熟悉汽车，其中

电子类产品带来的安全性、舒适性和娱乐性提升已经成为选购车型的重要考

虑因素。 

2、本土汽车电子企业竞争劣势加剧 

中国汽车电子生产企业虽然数量众多，超过2000家，但绝大部分企业规

模小，实力弱，主要提供与整车性能无关的车载电子产品，难以进入外资及

合资整车企业的配套厂商库，2015年，中国汽车电子企业在国际汽车电子巨

头的挤压下，竞争劣势加剧，中国汽车电子市场前10大企业全部为外资企业，

没有一家国内企业入围。目前国内汽车电子产品市场约72.6%的份额被外资

企业及其合资企业所占据。 
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由于汽车电子产品开发和维护周期较长，所以汽车电子要求甚高，供应

链相对稳定，产业上下游各环节之间形成了较为固定的合作模式，导致整体

市场竞争格局基本稳定，整车与汽车电子类零部件厂商的合作也较为固定。

全球汽车电子供应链主要被欧美日厂家把持，如德尔福、电装等公司初期就

是从大型汽车公司中独立出来，跟随整车企业发展壮大。国内整车合资企业

的外方牢牢掌握着汽车电子产品配套的决策权，国内自主开发的汽车电子产

品难以进入整车企业的配套体系，跨国汽车电子企业凭借与国际汽车整车企

业长期形成的合作关系，在国内汽车电子整车配套中占据绝对领先优势。与

国内整车品牌如奇瑞、吉利、比亚迪等企业和配套关系来看，中国本土汽车

电子企业也处于劣势地位。本土汽车电子企业大多数仍处于外资企业及合资

企业的夹缝中，制造一些低附加值的产品，汽车电子控制系统产品市场基本

被跨国汽车电子公司所垄断。相比前装市场的严格认证，后装市场进入壁垒

相对较低，面对此市场的产品，如车载导航、胎压检测等，国内厂家的机会

较多。 

3、新能源汽车为汽车电子产业发展注入新活力 

从2009年起，中国新能源汽车发展先后经历十城千辆 、私人购车领域

补贴试点等政策推动，销量逐年递增。2014年被认为是新能源汽车进家庭的

元年，2015年无论是市场、技术、政策等角度，新能源汽车都迎来爆发式增

长的一年。2015年，传统燃油汽车市场增长出现疲软，而新能源汽车却独善

其身市场一片大好。据统计，2015年新能源汽车生产34万辆，销售33.1万辆，

同比分别增长3.3倍和3.4倍。2015年中国新能源汽车销量升至世界第一。新

能源汽车和传统燃油汽车相比结构相对简单，全车主体由电池、电机、电控

三大核心部件组成。汽车电子产品对新能源汽车的意义要远大于传统燃油汽

车，根据英飞凌提供数据，2015年全球平均每辆车的半导体元件成本，混合

插电和纯电动汽车接近700美元，是普通车的两倍多。新能源汽车中电池管
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理系统(BMS)等设备对于汽车整体性能的影响远大于传统汽车。2015年，在

整体汽车行业不景气的背景下，新能源汽车的爆发式增长为汽车电子行业的

发展注入了新的活力。 

(三) 市场结构分析 

1、应用结构 

中国汽车电子产品应用领域按功能属性分别包括四个类别：动力控制产

品、底盘控制与安全产品、车身电子产品和车载电子产品。各类别中包含的

主要产品见下表： 

 

表 1 中国汽车电子产品应用领域划分 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

2015年，在汽车电子产品中，车载电子产品已经成为中国汽车电子市场

的一个亮点，2015年市场规模达1167亿元，同比增长14.7%，占比达27.7%，

增速和占比均位列各类汽车电子产品之首。2015年，车载娱乐系统、车载导

航、行车记录仪、车载空气净化器等车载电子产品市场的潜力逐步释放，车

载电子产品成长的推动力主要来自于后装市场，得益于消费者对于行驶中娱

分类 主要产品 

动力控制产品 
动力管理系统(EMS，包括可变气门、排放控制、喷油控制、涡轮增压控制、高压共

轨控制)、故障自诊断(OBD)等 

底盘控制与安全产

品 

ABS(防抱死系统)、ESP(电子稳定程序)、ASR(加速防滑系统)、TCS(牵引力控制系统)、

CBC(转弯防滑系统)、DSC(动态稳定控制系统)、ACC(巡航控制)、ECT(电子自动控制

变速箱)、ECS(电子悬架系统)、智能泊车、安全气囊、安全带检测系统等 

车身电子产品 
雨刷器控制、电动车窗、电动后视镜、车门控制、车灯控制、座椅控制、汽车仪表、

无钥启动、中控锁、防盗器等 

车载电子产品 
车载音响、车载视频、GPS导航系统、车载通信系统、倒车雷达、胎压监测系统(TPMS)、

倒车影像等 
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乐和交通信息获取的需求不断发展，以及对行车安全、车内环境要求的不断

提高。车载电子产品的高速增长为本土企业创造了更多的发展机会。 

 

图 2  2015年中国汽车电子市场应用结构 

 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

2、产品结构 

从汽车电子具体产品来看，汽车电子产品市场份额见表2。2015年，EMS

以736亿元的销售额位居第一，销售额占比达到17.5%。 

  

1041

1065

943

1167

10.7%

13.4%

11.7%

14.7%

动力控制系

统

底盘控制与

安全系统

车身电子 车载电子

销量规模（亿元）

同比增长率

动力控制

系统

24.7%

底盘控制

与安全系

统

25.3%

车身电子

22.3%

车载电子

27.7%

按销售额

亿元
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表 2  2015年中国汽车电子市场产品结构 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

图 3  2015年中国汽车电子市场产品结构 

 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

1,444.0 

736.0 

425.0 

389.0 

376.0 

358.0 

265.0 

223.0 

其它

EMS

ABS

GPS

Air Bag

Car Audio

变速箱控制

Car Instrument

亿元

EMS

17.5%

ABS

10.1%

GPS

9.2%

Air Bag

8.9%

Car 

Audio

8.5%

变速箱

控制

6.3%

Car 

Instrum

ent

5.3%

其它

34.2%

按销售额

（亿元）

汽车电子产品名称 销售额(亿元) 销售额份额 同比增长率 

EMS 736 17.5% 6.4% 

ABS 425 10.1% 10.4% 

GPS 389 9.2% 18.2% 

Air Bag 376 8.9% 6.2% 

Car Audio 358 8.5% 10.0% 

变速箱控制 265 6.3% 5.7% 

Car Instrument 223 5.3% 4.6% 

其它 1444 34.2% 18.3% 

合计 4216  100.0% 12.7% 
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3、品牌结构 

目前中国汽车电子市场外资占据绝对优势，本土企业在夹缝中生存。跨

国汽车电子企业进入中国市场的时间晚于跨国整车企业，但同样已经占据了

明显的优势。跨国汽车电子企业在我国的发展进程不是单纯追求市场扩张，

而是与中国汽车节能、环保和安全法规体系的不断完善密切相关。纵观我国

汽车工业发展历程，每一次汽车节能、环保、安全强制标准出台都带来新一

轮跨国汽车电子企业规模扩张。 

由于中国汽车相关强制性标准一直都追随国外发展，使得外资企业进入

中国的产品已经相对成熟，开发成本已经被摊薄，从而让外资企业比本土竞

争对手能在更长的时间内保持高利润，并在本土企业取得进步时利用价格空

间进行打压。 

目前，中国汽车电子制造企业近3000家，外资企业占约20%，本土企业

约占80%。但外资企业却占据了中国汽车电子市场份额的72.6%，本土企业仅

占27.4%。 

 

图 4  2015年中国汽车电子市场十大企业销售额及市场占比 

 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 
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二、2015年中国汽车电子市场竞争分析 

(一) 竞争态势 

汽车电子厂商之间的竞争包括前装市场的竞争、后装及改装市场的竞争。

同时也包括内资、外资企业之间的竞争。由于汽车电子产品属于关键零部件，

所以整零企业之间的合作至关重要。国际企业整体掌握行业先进技术、完善

的管理服务模式、稳定的品牌影响力、大量专业技术人才，在跨国经营的过

程中也积累了丰富的本土化经验。国内企业熟悉中国市场的发展规律，但是

这种优势正在逐步减退。中国企业面临更为严峻的市场竞争环境。 

 

表 3  2015年中国汽车电子市场竞争态势矩阵(CPM)分析 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

 竞争能力 运行机制 品牌信誉 市场份额 财务状况 
内部运作

有效性 
总计 

权重 15% 15% 18% 12% 20% 20% 100% 

博世 88 85 90 95 85 85 87.6 

现代摩比

斯 
83 80 84 92 65 80 79.6 

采埃孚 85 85 85 90 85 80 84.6 

大陆集团 78 75 75 87 70 75 75.9 

电装 70 65 70 65 55 70 65.7 

德尔福 70 77 65 60 70 80 71.0 

法雷奥 75 80 70 55 75 75 72.5 

奥托立夫 65 65 65 50 65 65 63.2 

麦格纳 65 75 60 45 75 65 65.2 

伟世通电

子 
70 72 60 35 60 60 60.3 
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(二) 重点厂商竞争策略分析 

1、博世 

表 4  中国汽车电子市场重点厂商评价——博世 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

博世是目前全球最大的汽车零配件供应商，也是中国汽车电子市场份额

最大的厂商。在中国市场，博世在动力控制、底盘控制等领域占据领先地位，

其在上海的合资企业——联合汽车电子有限公司是中国最大的EMS供应商，

而苏州博世则是一个综合的大型汽车电子产品及零配件企业。在中国，博世

有稳定且庞大的客户群，几乎中国所有的汽车厂商都有采购博世的产品，其

中上海通用、上海大众、一汽大众等厂商是博世的主要客户。博世除了生产

电子整机和提供全系列汽车电子解决方案以外，还拥有IC生产线，可以生产

针对汽车领域的IC产品，目前，博世的这些IC已经广泛的应用在博世，以及

其它汽车电子厂商生产的ESP、ABS等产品中。 

2015年，博世在全球业绩稳步提升，营收首次突破700亿欧元，比上一

年增长近10%。其中中国销售额占博世全球的市场份额到了一个新高，达到

16%，博世中国以111.33亿欧元的销售额成功超越美国的110.18亿欧元，首

次成为博世除德国之外最大市场。2015年，博世的汽车与智能交通技术在中

国的年销售额达537亿元人民币，占博世中国总体销售额的70%。未来，博世

在中国将继续推行“持续投资”的策略，坚持本土化策略，用本土的工厂服

 博世 

市场定位 市场定位于各类整车零配件和汽车电子前装供应商。 

主要产品 

涵盖动力、底盘、车身和车载各应用领域的产品，其中，博世的动力和底盘产品在市

场上有较强的竞争力，市场占有率较高，此外，博世在中国市场上销售的车载电子产

品逐渐增多。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销，还有通过代理在零配市场上的销售。 
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务本土的市场，重点聚焦新能源汽车、自动驾驶汽车以及汽车智能化三个方

向，坚持本土的人才策略、研发策略。 

 

表 5  博世在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

2、现代莫比斯 

表 6  中国汽车电子市场重点厂商评价——现代莫比斯 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

联合汽车电子有限公司 
汽油发动机管理系统、变速箱控制系统、混合动力及电力

驱动等 

博世汽车柴油系统股份有限公司 电控高压柴油直喷系统 

博世汽车部件(长春)有限公司 发动机、发电机、电子驱动产品 

博世汽车多媒体(芜湖)有限公司 汽车仪表组及车载信息娱乐系统 

博世力士乐 电子传动与控制产品及系统 

上海采埃孚转向机有限公司 齿轮齿条式动力转向机、机械转向机、阀组和FP4叶片泵 

独资 

博世汽车部件(苏州)有限公司 
汽车电子、底盘控制系统、 汽车多媒体和装备系统及专

用设备 

博世汽车部件(长沙)有限公司 

汽车稳定系统和刹车防抱死系统用的马达、发电机冷却风

扇、举窗电机、座椅电机、蒸发风机、雨刮电机、雨刮系

统、雨刮片、起动/停止系统、起动机和发电机 

博世汽车部件(南京)有限公司 火花塞，刹车片与汽车诊断设备 

博世贸易(上海)有限公司 
发动机管理系统、安全系统、电气装置、燃油喷射技术及

检测设备 

博世底盘系统(大连)有限公司 汽车底盘制动系统产品 

 莫比斯 

市场定位 市场定位于整车前装配套零配件。 

主要产品 产品涵盖动力、底盘、车身和车载各领域。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销，现代和起亚是莫比斯最主要客户 。 
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莫比斯是韩国最大的汽车零配件企业，同时也是现代汽车集团的大股东。

在中国，莫比斯的主要客户为韩系的北京现代和东风悦达起亚，莫比斯在中

国市场上的表现很大程度上取决于这两家汽车厂商的表现。除了两家韩系厂

商以外，莫比斯正努力开拓市场，寻求新的合作。2015年，现代摩比斯首次

供货标致雪铁龙集团(PSA)，为其供应ICS模块。2016年1月，现代摩比斯与

江苏悦达集团合资设立、总投资6000万美元新能源汽车电池项目在盐城正式

签约，是双方继汽车零部件贸易之后的又一次重要合作 

 

表 7  现代莫比斯在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

上海现代摩比斯汽车零部件有限公司 安全气囊、HANDSFREE、DVD、CDC、KEYLESS 

北京莫比斯中车汽车零部件有限公司 内外装塑料件的注塑以及涂装 

无锡莫比斯汽车零部件有限公司 
驱动桥总成、制动器总成、柴油机燃油泵、等速万

向节、减震器、电动助力转向系统 

北京现代莫比斯汽车配件有限公司 
汽车售后所需配件及附件提供包装、仓储、采购、

销售及配送业务 

独资 

北京现代摩比斯汽车零部件有限公司 
底盘模块、驾驶舱模块、FRONT END模块、IN－

PANEL以及前后保险杠 

江苏莫比斯汽车零部件有限公司 
发动机模块、驾驶舱模块、底盘模块、汽车仪表台

发泡及骨架、汽车水晶大灯 

天津莫比斯汽车零部件有限公司 
汽车电子控制系统，安全气囊控制单元及其它汽车

电子设备 
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3、大陆集团 

表 8  中国汽车电子市场重点厂商评价——大陆集团 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

大陆集团是一家欧洲老牌汽车零配件企业，其在汽车底盘系统和安全系

统领域具有较强的优势，是全球领先的汽车零部件供应商之一。大陆集团业

务包括制动系统、动力总成及底盘的系统和零部件、仪表、信息娱乐系统、

汽车电子、轮胎及工业橡胶制品，同时也在汽车网络通信领域具有一定实力。 

虽然中国汽车市场进入低速增长时期，但大陆集团中国客户对于高附加

值零部件需求加大，大陆集团旗下公司仍处于产能紧张状态，因此2015－

2016年，大陆集团在华实施了产能扩张计划。2015年4月，大陆集团表示，

计划未来五年在中国投资约10亿欧元，扩大业务规模，到2020年将亚洲在其

全球营收中的份额由目前的20%提升至30%。2015年6月，大陆集团在重庆宣

布，将与华域汽车股份有限公司共同出资6亿元，在重庆新建合资工厂，主

要生产汽车电子制动系统。2016年，大陆集团宣布计划在重庆新建研发中心，

开发汽车电子产品应用、新能源汽车和工业领域应用产品和解决方案。 

  

 德国大陆 

市场定位 市场定位于整车前装配套零配件。 

主要产品 
产品涵盖动力、底盘、车身和车载电子产品，大陆的底盘系统技术实力领先，在市场上有

稳定的市场份额，大陆在动力控制、车载电子、娱乐通信技术领域有一定幅度提升。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销，还有通过代理在零配市场上的销售。 
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表 9  大陆集团在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

4、电装 

表 10 中国汽车电子市场重点厂商评价——电装 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

上海汽车制动系统有限公司 电子制动系统、制动钳、总泵助力器和制动缸 

大陆特威斯股份公司(连云港) 生产轮速传感器 

上海大陆汽车系统公司 电子控制组件、电子制动系统 

大陆汽车系统管理有限公司 总务、工程 

大陆汽车系统(天津)有限公司 
发动机控制部件、车内电子、车内通讯和动力

传输系统 

大陆汽车系统(常熟)有限公司 汽车液压刹车系统 

大陆汽车电子(芜湖)有限公司 
组合仪表、供油系统、节气门体、怠速控制阀、

表牌、行驶记录仪 

独资 

大陆汽车集团升德升(连云港)电子有限公司 轿车用ABS轮速传感器 

大陆泰密克汽车系统(上海)有限公司 EBS电子控制模块、汽车门窗控制模块及网关 

大陆汽车电子(长春)有限公司 
发动机控制单元、传感器、燃油导轨、喷油器，

整体汽车的发动机管理系统 

大陆汽车电子(济南)有限公司  

电子控制单元、传感器、燃油导轨、喷油器、

变速箱控制单元、发动机管理系统、安全气囊

电子控制单元、ABS电子控制单元和汽车轮速、

惯性传感器、车身电子控制单元、防盗器、遥

控钥匙、座椅加热、车窗升降防夹电子控制单

元 

 电装 

市场定位 市场主要定位在前装零配件和汽车电子产品领域。 

主要产品 涵盖动力、底盘、车身和车载各应用领域的产品。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销，以丰田为首的日系汽车厂商是电装最主要的客户。  
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电装是日本最大的汽车零配件供应商，产品涵盖了环保、安全、舒适、

便利等四大领域———具体包括以发电机和起动机为主的电装产品、汽车空

调系统产品、燃料喷射系统产品、热交换技术产品、汽车专用集成电路和汽

车电子控制产品等。2003年成立电装(中国)投资有限公司统括中国业务，目

前电装在中国设有生产公司、销售公司以及技术中心等共计24家关联企业，

建立了销售、售后服务体制和生产供应体制。 

就目前电装与国内厂商的配套情况看，虽然仍主要集中于以丰田为代表

的日系车，但在8年前，电装即有意识地开始了在中国市场的体系外配套计

划。为了巩固中国市场，电装非常重视本土化制造，一般的策略是随着主机

厂就地建厂，采取就近原则，目前生产制造的本土化率已达到70%。此外，

电装还大力加强面向日系以外欧美和自主品牌厂商的销售力度，并把2018年

非日系客户占比提升到50%作为目标，将与更多的中国自主品牌厂商构建战

略伙伴关系。未来，电装将更多关注低碳节能技术，一方面在产品性能上持

续改进，另一方面在新能源汽车领域加强技术创新和产品研发。 
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表 11 电装在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

天津电装电机有限公司 交流发电机、起动机 

天津阿斯莫汽车微电机有限公司 
雨刮系统、风窗洗涤器系统、冷却风扇电机、摇窗

电机、空调电机总成和各种执行电机 

天津富奥电装空调有限公司  小型汽车空调产品 

天津电装空调管路有限公司 车用空调软管、配管 

天津电装空调有限公司 车用空调产品、散热器 

电装(天津)汽车导航系统有限公司 电子导航仪系统 

广州电装有限公司 车用空调产品、散热器 

上海电装燃油喷射有限公司 燃料喷油泵 

烟台首钢电装有限公司 车用空调产品 

天津电装电子有限公司 

引擎ECU产品、汽车组合仪表、燃油泵、主车体ECU、

A/C ECU、A/C PANEL、继电器、门控ECU、安全

气囊ECU、KEYLESS受信机、车载导航系统等 

天津丰星电子有限公司 汽车组合仪表及其相关零部件 

扬州杰信电装空调有限公司 客车空调 

独资 

电装(天津)空调部件有限公司 热交换器、散热器 

电装(上海)信息技术有限公司 汽车控制信息系统软件 

日联汽车零部件贸易(天津)有限公司 
火花塞、雨刮片、机油滤清器、喇叭、燃油泵、回

收电机 

天津丰田纺汽车部件有限公司 空气过滤器、机油滤清器 

电装(广州南沙)有限公司 燃料喷射装置 

阿莫斯(广州)微电机有限公司 刮水器系统、小型电机 

重庆电装有限公司 摩托车点火控制单元 

东莞精刻电子有限公司 车用计时器 

无锡电装阪神汽车部件有限公司 车用点火线圈 

佛山丰田纺织汽车零部件有限公司 机油滤清器 

丰田工业电装空调压缩机(昆山)有限公

司 
汽车空调用压缩机 

电装(常州)燃油喷射系统有限公司 燃油喷射系统 
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5、德尔福 

表 12 中国汽车电子市场重点厂商评价——德尔福 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

德尔福公司成立于1890年，总部设在美国俄亥俄州沃伦，是全球最大的

汽车线束系统制造厂商，世界500强企业。1999年，德尔福正式与通用汽车

公司分离，成为一家完全独立的、公开在纽约证券交易所上市的公司。德尔

福在汽车领域有雄厚的技术储备，其产品涵盖汽车电子各应用领域。自1993

年进入中国市场以来，德尔福已在中国建立了广泛的本地布局，在北京、上

海、重庆、天津、广州、长春、白城、沈阳、烟台、苏州、南通、武汉、芜

湖、成都等多个城市设立了包括技术中心、生产基地以及客户服务中心在内

的20多个营运基地。 

德尔福在中国拥有约30000名员工，致力于为客户提供创新科技与高端

服务。作为研发投入的一部分，德尔福已在中国建立了三个全球领先的汽车

零配件技术研发中心。目前，德尔福设立在中国的研发中心已有超过2900名

工程师，不仅为本地汽车制造商进行零配件项目的研发并提供技术支持，也

为海外客户进行零配件技术项目研发。未来，德尔福将聚焦安全、绿色、互

联三大方向，继续在中国市场进行投资，进一步提升本地生产、研发实力，

力争到2020年在华营业额翻一番达到55亿美元。 

  

 德尔福 

市场定位 市场定位于各类整车零配件和汽车电子前装供应商。 

主要产品 涵盖动力、底盘、车身和车载各应用领域的产品，其中动力和底盘是德尔福的主力产品。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销，在国内的直供客户几乎涵盖所有汽车厂商。 
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表 13  德尔福在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

上海德科电子仪表有限公司 仪表、传感器、空调控制系统 

德尔福派克电气系统有限公司 电子、电气分配设备 

上海德尔福汽车空调系统有限公司 空调组件及热交换器 

上海德尔福汽车门系统有限公司 汽车门锁及防盗产品 

无锡德尔福大星电子有限公司 
中央电器盒、温度感应器、微型电动开关和继

电器 

武汉申龙空调系统有限公司 空调系统 

北京德尔福万源发动机管理系统有限公司 发动机管理系统与配件 

上海德尔福国际蓄电池有限公司 蓄电池 

德尔福沙基诺凌云驱动轴有限公司 定速连接和半轴 

北京德尔福汽车安全产品有限公司 安全产品 

北京德尔福汽车空调系统有限公司 汽车空调 

上海德尔福排气控制系统有限公司 三元催化转换器 

德尔福德科电子(苏州)有限公司 汽车音响 

独资 

德尔福电子(苏州)有限公司 车音响系统、电子控制制动系统、安全气囊 

德尔福上海动力与推进系统有限公司 汽车制动和转向系统 

德尔福(上海)汽车转向底盘系统有限公司 汽车转向底盘、汽车转向器和制动装置 

德尔福苏州压缩机厂 空调压缩机 

德尔福(中国)科技研发有限公司 
汽油/柴油电喷系统，汽车安全系统，汽车电

气系统 
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6、法雷奥 

表 14 中国汽车电子市场重点厂商评价——法雷奥 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

法雷奥的汽车电子产品主要包括汽车内部控制系统、安全系统、传动系

统、发动机汽车电动系统、空调系统、发动机冷却系统、压缩机系统、雨刮

系统、照明系统等。法雷奥集团目前在中国设有中国总部、17家制造企业、

法雷奥零部件贸易公司，法雷奥集团亚太区采购中心以及三个研发中心，产

品基本涵盖其主要产品，其中，汽车照明和汽车空调是法雷奥在中国市场的

主力业务。2015年6月，法雷奥深圳二期工厂落成，随着新工厂的落成，法

雷奥深圳不但有效扩充了产能，还将同期建成“汽车动力总成系统电子产品

全球研发中心”，这为法雷奥向中国进一步引入全球领先的节能减排技术产

品，提供了更大的可能。未来法雷奥的发展将基于两大核心战略：致力于二

氧化碳减排和开发直觉驾驶技术以及全面深耕亚洲和其他新兴市场，预计

2016年中国将成为法雷奥全球最大市场。 

  

 法雷奥 

市场定位 
市场定位于整车前装配套零配件； 

轿车及卡车的零件，集成系统和模块，同时供应于主机配套及售后维修市场。 

主要产品 产品主要集中在车身电子领域，其中，法雷奥的汽车空调在市场上占有较大市场份额。 

渠道 主要是针对汽车厂商的直销。 
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表 15 法雷奥在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

合资 

法雷奥汽车空调湖北有限公司  

汽车空调系统、空调总成(手动，自动，单区，

多区等)、蒸发器、冷凝器以及加热器芯、电机

总成，控制面板 

南京法雷奥离合器有限公司  离合器总成系统 

上海法雷奥汽车电机雨刮系统有限公司  
雨刮系统、摇窗电机、ABS 电机、 暖风电机、

各种执行电机 

上海法雷奥汽车电器系统有限公司  轿车、轻卡及柴油机配套的起动机、发电机 

一汽—法雷奥汽车空调有限公司 
平行流冷凝器、管带式冷凝器、管带式蒸发器、

层叠式蒸发器、制冷系统、暖风系统、空调总成 

华达汽车空调(湖南)有限公司  汽车空调压缩机 

广州耐路志电机有限公司 

电力电子器件、光电子器件、新型机电元件、光

电开关、摩托车磁电机、起动电机、汽车减震器、

变速器、感应器、控制器 

市光法雷奥(佛山)汽车照明系统有限公司 
卤素前大灯、HID前大灯、尾灯、LED高位刹车

灯等 

法雷奥汽车自动传动系统(南京)有限公司  
自动变速箱及自动传动的部件和系统，主要是扭

矩转换器 

法雷奥汽车安全系统(无锡)有限公司  

无钥匙进入和启动系统、汽车防盗系统、遥控接

收器及遥控钥匙、汽车全套锁芯、汽车侧门门锁、

尾门门锁、机械及电子转向柱锁 

湖北法雷奥车灯有限公司  

前大灯：包括卤素大灯、氙气大灯、随动转向功

能大灯、LED大灯等     

尾灯：包括普通灯泡尾灯以及LED和光导尾灯等  

台州法雷奥温岭汽车零部件有限公司 雨刮系统 

湖北法雷奥车灯有限公司佛山分公司 汽车雾灯 

独资 

法雷奥压缩机(长春)有限公司  
同排量的压缩机及其系列汽车空调控制系统的

压缩机，定排量压缩机和旋叶式压缩机 

广州法雷奥发动机冷却有限公司 汽车发动机冷却系统及零部件 

沈阳法雷奥车灯有限公司 车灯产品 

法雷奥汽车内部控制(深圳)有限公司 
汽车超声感应系统、汽车开关 系统、相关产品

和零部件 

法雷奥发动机冷却(佛山)有限公司 
发动机冷却系统，由风扇系统、钎焊散热器、冷

凝器、中冷器和机械装配式散热器 

EMISPDF cn-bju from 222.29.159.91 on 2016-11-26 10:39:45 GMT. DownloadPDF.

Downloaded by cn-bju from 222.29.159.91 at 2016-11-26 10:39:45 GMT. EMIS. Unauthorized Distribution Prohibited.



                          2015-2016年中国汽车电子市场竞争分析 

 

21 

 

赛迪顾问股份有限公司版权所有。未经协议授权，禁止提供给其它单位或个人。 

7、伟世通电子 

表 16 中国汽车电子市场重点厂商评价——伟世通 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

伟世通是全球十大汽车零配件供应商之一，自2000年从福特剥离出来后，

已经完成了非核心业务的剥离，并转型成为一家专注于汽车座舱电子业务、

业务遍布全球且客户多元化的公司。伟世通主要有六大产品，包括仪表板、

信息显示屏、抬头显示屏、信息娱乐系统、音响和远程信息处理系统。自2014

年完成对江森自控旗下汽车电子业务收购之后，伟世通未来将更加专注汽车

座舱电子产品业务，跻身世界三大汽车座舱电子供应商之列。 

在中国市场，伟世通先后和延峰和东风建立合资公司，销售额已占其全

球销售额的30%。未来几年，伟世通将进一步加大在中国市场的投入，除了

必要的资金投入以升级现有制造体系外，更多的投入还将放在人力资本上，

3个研发中心的工程师数量将从现在的1000名上升到2000名。 

  

 伟世通 

市场定位 市场定位于整车前装配套零配件。 

主要产品 
产品主要涵盖安全系统、车身和车载电子，其中伟世通的车身电子产品种类相对齐全，

通过并购天宝，伟世通的汽车音响产量大幅度提升。 

渠道 以针对汽车厂商的直销为主。 

EMISPDF cn-bju from 222.29.159.91 on 2016-11-26 10:39:45 GMT. DownloadPDF.

Downloaded by cn-bju from 222.29.159.91 at 2016-11-26 10:39:45 GMT. EMIS. Unauthorized Distribution Prohibited.

http://product.auto.163.com/brand/1700.html#LT4001


                          2015-2016年中国汽车电子市场竞争分析 

 

22 

 

赛迪顾问股份有限公司版权所有。未经协议授权，禁止提供给其它单位或个人。 

表 17  伟世通在华主要独资/合资企业及其主要产品 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

  

企业类型 企业名称 主要产品 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

合资 

延锋伟世通汽车饰件系统有限公司 
电子系统、安全系统、内饰系统、外饰系统、

座椅系统、模具装备 

上海延锋江森座椅有限公司 
汽车座椅总成及零部件、座椅面套、座椅零件、

顶蓬、遮阳板、顶饰系统 

伟世通电子(上海)有限公司 

中高档汽车用收放机、功率放大器、遥控门锁、

车载VCD/DVD、空调控制面板总成、汽车仪

表、车身/动力控制模块、模拟钟、车用液晶

显示屏 

延锋伟世通(重庆)汽车饰件系统有限公司 汽车座舱系统、内饰系统、外饰系统 

延锋伟世通(北京)汽车饰件系统有限公司 
仪表板、门内板、顶饰、地毯、后搁物板、行

李箱内饰件 

东风伟世通汽车饰件系统控股有限公司 汽车保险杠、仪表板、门内饰板 

 江苏天宝汽车电子有限公司 
汽车音响及机芯、电子变换器、电子点火器、

电子门锁、防盗装置、电子雨刮、视听设备 

 延锋伟世通怡东汽车仪表有限公司 汽车仪表、汽车电器 

 伟世通TYC车灯有限公司  汽车照明系统 

 延锋百利得(上海)汽车安全系统有限公司 
安全气囊模块、安全带、方向盘、换档手柄及

汽车安全系统整体集成 

 重庆长安伟世通发动机控制系统有限公司 
电子控制单元、进气系统、进气管及其他动力

系统零部件 

独资 富奥伟世通热交换系统有限公司 

全铝钎焊式和装配式散热器、空调系统

(HVAC)以及用于增压发动机的空冷中冷器和

水冷中冷器 
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8、航盛 

表 18  中国汽车电子市场重点厂商评价——航盛 

数据来源：赛迪顾问  2016，02 

 

航盛几年来一直保持快速的发展势头，目前航盛在全国拥有10余家子公

司，是一家集研发、生产、销售、售后服务、物流配送于一体的国家级高新

技术企业，主要产品包括智能网联汽车信息系统、智能驾驶辅助系统、新能

源汽车控制系统等产品等。经过多年的发展，航盛已经形成了年产汽车电子

产品近600万台套，经营收入40亿元的规模，国内销售额前20位车厂中有18

家为公司的客户，国内市场覆盖率达90%，市场占有率达25%，并进入北美、

南亚、中东、俄罗斯、日本等国际市场，航盛产品也逐步进入了国际知名车

厂全球采购体系。 

当前，航盛正在努力实现车载智能网联信息系统、新能源汽车控制系统

以及智能驾驶辅助系统三大新业务的创新转型。航盛在2010年就启动了智能

驾驶系统项目的开发，目前主要通过和国内知名雷达企业合作，聘请外国资

深专家等方式加强技术研发工作。在ADAS系统方面，航盛主攻系统算法，基

于此延伸研发以高级驾驶辅助系统、全景泊车系统、红外夜视系统、胎压监

测系统为代表的智能驾驶产品，并根据整车企业的不同要求进行组合并提供

整体解决方案。 

 

 航盛 

市场定位 产品包括OEM产品，自主品牌产品。 

主要产品 
产品集中在车载电子领域，其中车载音响是其最主要产品，占领企业绝大部分收入，

航盛的GPS到场产品成功进入前装市场。 

渠道 渠道包括代工、针对汽车厂商的直销，以及在零配的销售。 
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