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腾讯营销大数据 腾讯营销洞察消费者调研

腾讯营销大数据 基于腾讯调研平台的消费者定量调研数据来源

2018年7月至2019年6月 调研时间：2019年5月数据时间

家居家装兴趣人群
4712位家居家装人群（最近3年内家里有进行过装

修）
样本说明

TMI腾讯营销洞察报告撰写
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数据来源：前瞻产业研究院整理
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13数据来源：腾讯营销洞察《2019家装人群洞察研究》
W0_1.以下哪一项描述符合您家这次家装的情况呢？D1.您这次所装修的房屋属于以下哪一种情况呢？D3.这次您是出于什么原因装修房屋的呢？（单选）
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一线 二线 三四线一线 二线 三四线 一线 二线 三四线 90后 80后 70后 90后 80后 70后90后 80后 70后
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容易清洁打理的

生活空间简洁干净的

实用的

环保健康的

温暖/温馨的

舒心的

收纳功能强大的

生活便捷的/省心的

生活有品质感的

安全的

美观的/颜值高的

智能化的/科技感强的

个性的

符合潮流的

轻奢的

有娱乐功能的

有面子的

高档的

90后
80后
70后
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THANKS


