


——OTT广告市场规模解读
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2017腾讯视频V视界大会

中国网络视听大会

大“视”所趋——转型大战略，融合大时代

第五届DVB+OTT融合创新论坛

2016年中国智能电视运营大数据发布会

“智时代、大视野、新视觉”行业论道峰会

互联网电视2017内容战略发布会“有容为大”

第23届中国国际广告节

"软的力量大屏影响力”峰会

2016亚太OTT生态大会

“看好2017”聚好看客厅大屏价值行业论坛

2016中国家庭大屏产业发展高峰论坛

2016年中国智能电视应用颁奖典礼-暨大屏生态健康度蓝皮书

CCBN展会

关于OTT广告检测的营销科学讲座“破界而立，视在必行”乐视大屏魔法商学院

视无界，见未来——阿里巴巴家庭娱乐战略发布会

互联网+体育的新机遇
金触点（TopTouch）·2016全球商业创新峰会

中国电视大会智能终端与家庭娱乐峰会

腾讯企鹅TV召开媒体品鉴会

第三届世界互联网大会

第五届GFIC2016全球家庭互联网大会



OTT用户规模

3.67亿

日开机率

50%

智能电视
家庭覆盖率

36%

上海

62%

北京

55%

江苏

51%

智能电视
日均开机时长

6.01小时

传统电视
日均开机时长

4.18小时

日均直播行为

2.21小时

周开机率

64%

日均互联网行为

3.42小时

月开机率

71%

超出
传统电视

110分钟

超出
直播行为

73分钟

数据来源：奥维云网（AVC）TV-video-tracker，2016.12 3/31



100%8000+部 900+部

数据来源：奥维云网（AVC） 4/31



1031亿 135亿215亿 9.7亿

数据来源：奥维云网（AVC），CTR，艾瑞 5/31



数据来源：奥维云网（AVC）

2017E

25亿

50亿

2018E

100亿

2019E2015

2.0亿

2016

9.7亿
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28%

2015

36%

2016

45%

2017

53%

2018

64%

2019

72%

2020

数据来源：奥维云网（AVC） 7/31



2016年

10%-15%

2019年

20%-30%

Mobile

PC

Pad

OTT TV

流
量

流
量

流
量

流
量

4.18
小时

6.01
小时

OTT TV传统 TV

数据来源：奥维云网（AVC），CTR，2016 8/31



OTT
大屏营销
新模式

电视购物商城 多屏互动营销

用户互动体验平台VR沉浸体验营销
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—OTT广告主解读



2015

广告主

100+

电器

网络服务

食品
饮料

交通

奢侈品……
……

……

……

数据来源：奥维云网（AVC） 11/31



广告主

500+ 涉及行业

10+

国际知名
广告主

100+
2016

电器

网络服务

食品
饮料

交通

奢侈品……
……

……

……

数据来源：奥维云网（AVC）

首饰类

化妆品
浴室用品

服饰母婴

保健品

IT电子……
……

……
……药品……

能源类

金融

……

……
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TOP1 TOP2 TOP3

食品饮料 日化 汽车

数据来源：秒针系统，CTR 12/31

PC 21%    TOP2

Mobile 23%    TOP1

PC 23%     TOP1  

Mobile 19%     TOP2

PC 14%     TOP4

Mobile 12%     TOP4

传统电视 23%    TOP1 传统电视 19%     TOP3 传统电视 12%     TOP7

OTT 19%OTT 22%OTT 36%



医疗健康

母婴

房地产

医药、保健品、健身器材等
聚焦老人、儿童

新楼盘、海外置地等
聚焦中青年

奶粉/尿片、童车/玩具、早教等
聚焦年轻妈妈
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数据来源：奥维云网（AVC）广告主调研，n=38，2016

79%

18%

3%

感兴趣 不确定 不考虑

84%

42% 32% 32%
21%

屏幕大

展示效果好

覆盖

高端人群

广告形式

新颖

尝试看看 性价比高

70%

30%

0%

满意 一般 不满意
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—OTT广告产业链解读



• OTT内容运营商

• OTT牌照方

• OTT终端厂商

广告资源方

• OTT广告主

广告需求方

第三方数据OTT运营数据监测公司 OTT广告监测公司

• 先行者

广告代理方

• 新入者

• 有兴趣考虑进入
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智
能
电
视

未来电视
ICNTV

泰捷

云视听·极光

CIBN微视听

腾讯TV

腾讯影视

南方传媒
SNM

中国国际广播台
CIBN

CIBN环球影视

Y
u

n
 O

S

华数

合一集团

系
统

阿里巴巴
影业集团

中国国际广播电台
CIBN

芒果TV 银河互联网
电视GITV

银河·奇异果

中央人民
广播电台

江苏电视台

电影网

爱奇艺影业

爱奇艺

智
能
电
视

……
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智
能
电
视

未来电视
ICNTV

泰捷

云视听·极光

CIBN微视听

腾讯TV

腾讯影视

南方传媒
SNM

中国国际广播台
CIBN

CIBN环球影视

Y
u

n
 O

S

华数

合一集团

系
统

阿里巴巴
影业集团

中国国际广播电台
CIBN

芒果TV 银河互联网
电视GITV

银河·奇异果

中央人民
广播电台

江苏电视台

电影网

爱奇艺影业

爱奇艺

智
能
电
视

……
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阿里

开放升级

超级内容

数据赋能

爱奇艺

头部内容

技术创新

合作能力

腾讯

优质内容

社交体验

精准数据



合作 & 竞争 互联网
品牌

……

……
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传统电视
品牌

……



…………
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新入大咖



数
据

100+ 运营分析指标
覆盖2000+电视台，5000+ APK

Panel库+用户特征模型
精准定位大屏用户家庭属性

OTT全网内容库
高精度内容标签库

优
势

海量样本+高拟合度模型

直播+点播 精准行为采集

实时监测

SDK

秒级回传

1000万+
样本 运营数据

内容数据

用户数据
OTT监测体系
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—OTT广告产业问题解读



开机广告 OTT贴片广告

13%

投放率
30%

投放率

数据来源：奥维云网（AVC） 22/31



26%

74%

已投OTT 未投OTT

50%

39%

32%

21%

13% 11%

不知道
如何投放

不了解OTT
用户量小
时机未到

缺乏三方
数据支持

之前投放
效果不好

价格问题

数据来源：奥维云网（AVC）广告主调研，n=38，2016 23/31



部分终端
不可投放

终端资源
分散

价格问题
角色分工

重合
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—OTT广告产业趋势预测



融合爆发 洗牌 规范化透明化

26/31



100+

500+

9.7亿

25亿

数据来源：奥维云网（AVC） 27/31



……

…………

……

……

…… ……

终端+内容

应用
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OTT蓝海

谁主沉浮?
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终端
广告主

内容

广告
代理

三方
数据

共同推进
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感谢聆听！
欢迎关注公众号「互娱视界」，
为您奉上详细报告！


