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覆盖度  
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4.2亿 

无线网民 

5.64 亿 

2012中国网民规模 

中国网民规模全球第一，且增势迅猛 

数据来源：CINNIC 2012中国网民规模 



百度覆盖中国95%网民 

95%网民 

覆盖 
60亿 

搜索请求 

每天 



百度  
搜索引擎市场搜索量 

in China  

No. 1 

68% 
百度 

 

其他 

     79% 
百度 

 

其他 

数据来源：CINNIC  2012 



全球第一大 中文媒体平台 

数据来源：alxea.com 

日均流量远超腾讯、淘宝、新浪、搜狐、

网易等大型媒体及电商平台 

TOP 1 
中国 

TOP 
全球 5 



百度联盟 中国最大的联盟体系 

60万家联盟合作伙伴，  日均PV50亿次 
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4.4% 
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10岁以下 10-19岁 20-29岁 30-39岁 40-49岁 50-59岁 60岁以上 

百度网民构成 

9.5% 9.2% 

15.2% 
16.8% 

21.2% 

15.5% 
12.7% 

4-14岁以下 15-24岁 25-34岁 35-44岁 45-44岁 55-64岁 65岁以上 

电视观众构成 

百度网民比电视观众 更年轻，更具消费力 

百度受众70%为20-40岁的主流消费者为主 

数据来源：CNNIC 

电视仅有31%为25-45岁的主流人群 
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影响力  



百度全平台矩阵  最全面的用户战略布局 

最大 
地图平台 



百度拥有 最强的技术团队与技术综合实力 

收入1/3  

投入研发 
技术投入 为13万中小企业和个体应用开发者免费提供云存储、

开发测试环境等云服务，已形成12万优秀应用程序 

综合实力 200 项微创新/天 
百度是现代搜索的奠基人 

技术团队 8000 名核心技术研发人员 

云计算 中国最强的云计算企业 
科技部863计划 

“中国云重大项目” 的承担者 
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谷歌中国 
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奇虎360 
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互联网 广告规模第一 

2012 年中国网络广告市场媒体营收TOP10 TOP 1 
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2012 223亿 



619亿 

724亿 

861亿 

421亿 
453亿 

478亿 

143亿 

512亿 

750亿 

2008 2011 2010 2009 2007 2012e 

互联网广告市场发展迅猛，收入规模增速已超越电视媒体 

TV

报纸 

户外 

互联网 

750亿 

到2012年底，互联网整体收入达 

325亿 



我们的合作伙伴 

拥有30万家广告客户 

世界TOP100广告主 

都是我们的客户 
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广告价值  



受众第二大接触媒体，消费决策影响力更强 

城市居民媒体依赖度 

消费者购物各阶段  搜索和电视影响决策的表现 

需求激发 搜集对比 购买阶段 体验分享 

电视 搜索 其他 

电视 

71.7 
搜索 

65.7 
非搜网媒 

46.0 
数据来源：CTR调研；基数：所有被访者 n=4111 
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数据来源：CTR调研；基数：所有被访者 n=4111 

搜索 

电视 

非搜网媒 

报纸 

户外 

广告价值综合评价最高 



受众接触搜索媒体一次的效

果相当于其他媒体的次数 

广播 
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= 

电视 

非搜网媒 

报纸 

户外 

杂志 

广告传播效率最优 

数据来源：CTR调研；基数：所有被访者 n=4111 



广告成本低于传统媒体: 

数据来源：基于搜索网民  百度营销研究院 

34 1 
电视媒体整体 

: 
品牌联盟 

CCTV 、卫视的CPRP来源CSM 

CPRP: 

注：CPRP 每得到一个收视率百分点所需要花费的成本。 
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MARKETING 

百度 MOMENTS 营销方法论 

大数据时代驱动  



百度大数据 增值产品 
数据研究工具 

+ 
商业产品 
百度广告产品矩阵 

+ 

消费者洞察 品牌会话机会 + 

目标：建立长效、实时、一对一的品牌沟通 

消费时刻、生活时刻 

大数据时代，广告主如何利用新媒体平台进行品牌营销 



百度一下 

数据来源：搜索指数日均值最近90天 

2500万 
猜猜他们在百度每天的检索量是多少？ 

百度大数据体系 

音乐 800万 工具 2000万 游戏 1000万 电影 5000万  生活类 

生活 Moments 



3 每天关于品牌关键词的搜索行为超过 

消费 Moments 
亿次 

百度一下 

猜猜这些品牌在百度每天的检索量是多少？ 

74万 
苹果 

34万 
京东 

32万 
当当网 

32万 
三星 

百度大数据体系 

数据来源：搜索指数日均值最近90天 



Solutions Information Values Access 
寻求解决问题的方案  寻找信息 衡量价值 找到入口 

数以亿计的 Baidu Moments 

成就了大数据时代驱动的百度Moments营销方法论 
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NS 

产品 

品牌
专区 

品牌整合 

核心阵营 

Cookie锁定 

精准受众 

全程影响 

最广覆盖 

内容营销 

品牌信息布网 

NS 

产品 

NS 

产品 

NS 

产品 



全球最大中文信息平台 


