
随着⾯面包店⻔门⼝口排起⻓长⻰龙的盛况屡⻅见不不鲜，“喜茶”、“奈奈雪的茶”等新锐⽹网红⾯面包店⼤大举融

资，⾯面包、蛋糕等烘焙⻝⾷食品已然成为了了当下⻝⾷食品和饮料料⾏行行业的弄弄潮⼉儿。虽然经济趋缓的⼤大环

境对⻝⾷食品与饮料料⾏行行业的增速有所影响，但烘焙⻝⾷食品作为⼀一种“舶来品”，在中国市场上正在经

历⾼高速增⻓长，是⼀一个“年年轻成⻓长型”⾏行行业。普华永道思略略特预计，随着⻄西式饮⻝⾷食⽂文化的渗透，

烘焙⻝⾷食品⾏行行业未来5-10年年有望持续⾼高增⻓长的势头。我们总结出烘焙⾏行行业的四⼤大发展趋势：

• 消费升级的体现不不仅在产品本身，也在产品之外的体验；

• 烘焙⻝⾷食品融⼊入“时尚”DNA；

• 多⽅方跨界，如“烘焙+茶饮”复合体验空间的涌现；

• 互联⽹网营销催⽣生出“⼩小⽽而美”单品。

我们认为在这些趋势下，烘焙企业应注重打造核⼼心产品⼒力力，可寻求产业链上下游的协作来保

障持续的产品创新和稳定的产品质量量。⾏行行业的新进⼊入者可以采⽤用“跨界合作”模式，引⼊入海海外

或者国内已经成熟的烘焙合作伙伴共同开发创新业务模式，并因地制宜地运⽤用互联⽹网营销打

开市场。

对烘焙⾏行行业及上下游企业的启示

产业链上下游合作是提升产品⼒力力的关键

在时尚DNA的影响下，烘焙⾏行行业产品的迭代更更新速度加快，意味着从采购、物流、研发、销

售等供应链各个环节都应适应新的发展节奏。其中最核⼼心的是产品创新，潮流产品的可替代

性是⾮非常强的，那么是否能够持续地站在潮流尖端是烘 焙企业能否⻓长期致胜的关键。我们

认为在消费升级语境下的产品创新需要各种原辅料料应⽤用、制作⼯工艺、市场趋势分析等密切合

作，这意味着全产业链上下游的公司都需要将视野放宽，在及时调整产品结构的基础上提升

服务及市场响应速度。

探索“跨界合作”的机会

“烘焙+饮品”的模式⻛风头正劲，未来烘焙⻝⾷食品场景化消费可能进⼀一步拓拓展到相关休闲领域，

如饮⻝⾷食与书店、影院、游乐场等休闲空间的结合。这类外围空间玩家如果想要跨界进⼊入烘焙

领域，⾃自身的技术能⼒力力和供应链管理理能⼒力力可能存在短板，在烘焙领域品牌竞争已经⾮非常激烈烈

的情况下，新玩家可借鉴时尚⾏行行业的“联名”模式，寻求与⼀一些成熟烘焙品牌的强强联合，形

成1+1>2 的效果。

互联⽹网营销



在消费者在产品之外衍⽣生出需求的背景下，互联⽹网营销显得更更加重要。对于烘焙⻔门店和传统

渠道⽹网络不不够扎实的烘焙⼯工⼚厂来说，瞄准⼀一个细分⼈人群，通过精准营销，如借助社交平台、

电视、⽹网络视频等平台宣传，打造爆款单品，是差异化竞争的关键。



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 




