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美妆行业现状概况

美妆视频播放概况

美妆人群总体画像

典型美妆人群对比

美妆人群互动特点



2019年3月（除特别说明外）

时间周期

1、趋势数据取自统计局等政府及第三方机构，仅供参考
2、内容播放量、评论量、点赞等数据取数自“风神”
3、用户属性数据取数自“云图”

数据来源

1、TGI：样本人群较总人群的偏好度，数值越大说明该样本人群相较总体人群
对该事物关注更高，TGI=样本占比/总体占比*100
2、视频用户播放贡献度：单个用户的观看视频量，数值大于1即该样本用户看
的视频更多，视频用户播放贡献度=视频播放量占比/视频用户数占比
3、POI：视频兴趣定位点

名词解释

1、报告中所提及的所有人群，均为美妆人群或美妆人群的子人群
2、报告中所分析人群均为18岁以上成年人

人群说明



01美妆行业现状概况
宏 观 环 境 、 美 妆 消 费



宏 观 环 境 过去十年，社消零售总额强劲增长，
占比达GDP40%以上，成为经济增长主要动力
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2009-2018年GDP及社会消费品零售总额变化
国内生产总值(亿元) 社会消费品零售总额(亿元) 社会消费品零售总额/国内生产总值

数据来源：国家统计局，2019
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社会消费品零售总额(亿元) 网络零售总额（亿元） 网络零售总额/社会消费品零售总额

宏 观 环 境 网络零售总额占社销总额比例不断攀升，
线上市场重要性持续升高

数据来源：国家统计局，2019
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美 妆 消 费 化妆品零售总额连续5年快速增长，并处于高位波动
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数据来源：国家统计局，2019
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美 妆 消 费 我国人均化妆品消费额远低于发达国家平均水平，
市场潜力巨大
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2017年我国人均化妆品消费额与发达国家对比（美元）

发达国家化妆品人均年消费额：249

6.4倍

数据来源：Euromonitor，2019，仅供参考
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美 妆 消 费 美妆产品人均消费额与发达国家均有较大差距，
持续增长空间巨大
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彩妆 护肤

2017年两大核心产品人均消费额与发达国家对比（美元）

发达国家人均消费额均值 中国人均消费额

数据来源：Euromonitor，2019，仅供参考
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美 妆 消 费 国际美妆品牌牢牢占领高端市场，
但本土美妆品牌份额逐渐提升

数据来源：Euromonitor，2019，仅供参考
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美 妆 消 费 未来，居民收入结构将不断优化，消费需求还将进一步增长
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数据来源：经济学人智库，2019，仅供参考
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美妆行业
现状概况

• 宏 观 经 济
1. 社会消费快速增长，网络零售比例持续上升

• 美 妆 消 费
1. 化妆品零售持续快速增长、但人均消费远低于发达国家，

市场空间巨大

2. 国际美妆品牌牢牢占领高端市场，但本土美妆品牌份额逐

渐提升

3. 消费者持续收入增长，消费需求还将进一步上升



02 美妆视频播放概况
美 妆 大 品 类 、 细 分 品 类 、 美 妆 功 效 、
美 妆 品 牌 、 爆 款 单 品 、 P O I 信 息



美妆大品类 美妆视频播放量分三梯队，彩妆视频播放量居美妆视频之首，
护肤与其他部位护理次之

02

彩妆 护肤 其他部位护理 香水

美妆相关视频内容播放量对比

数据来源：商业算数中心，2019.3



细 分 品 类 唇部相关视频则最受追捧的彩妆细分品类，
面霜视频则是最受欢迎的护肤视频

02

数据来源：商业算数中心，2019.3
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细 分 品 类 头发护理内容播放量位居身体护理之首，
女士香水位居香水之首
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数据来源：商业算数中心，2019.3
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各香水内容播放量占比
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身体各部位护理用品相关内容播放量排行



数据来源：商业算数中心，2019.3

细 分 品 类 美甲内容播放量居美妆工具之首，并显著高于其他类型

02

美妆工具内容播放量词云
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粉刷

双眼皮贴

美甲

美妆工具相关内容播放量排行



数据来源：商业算数中心，2019.3

细 分 品 类 对于美妆功效，清洁、祛痘内容视频播放量最高

02

美妆功效内容播放量词云



数据来源：商业算数中心，2019.3

美 妆 品 牌 欧美、日韩、本土最受关注十大美妆品牌
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数据来源：商业算数中心，2019.3

爆 款 单 品 兰蔻小黑瓶是最受欢迎的美妆单品，
多款国货口红受到追捧

02

兰蔻小黑瓶 雅诗兰黛小棕瓶 兰蔻大粉水 SK-II神仙水 资生堂红腰子

爆款美妆相关视频播放TOP5 爆款口红相关视频播放TOP10
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完美日记105
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正红色
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枫叶红

M.A.C Marrakesh
脏橘色



数据来源：商业算数中心，2019.3

P O I 信 息 含POI信息视频中购物服务标签的播放量最大，
其中商场标签在购物服务中占比居首

02
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含POI信息视频播放量排行

商场

77%

特色商业街

8%

专卖店
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含购物服务POI播放量占比



美妆视频
内容总结

• 美 妆 大 品 类
彩妆视频最受欢迎，唇部类视频是播放量最大的彩妆视频

• 细 分 品 类
面霜、头发护理、女士香水分别是护肤、其他部位护理及香
水中播放量最大的品类

• 美 妆 功 效
清洁、美甲等内容视频分别是播放量最高的美妆功效类与美
妆工具类视频

• 美 妆 品 牌
香奈儿、资生堂、完美日记等品牌分别进入欧美、日韩、本
土十大美妆品牌

• 爆 款 单 品
兰蔻小黑瓶成最受欢迎美妆单品，多款国产口红受到追捧

• P O I 信 息
含POI信息视频，标注购物服务类标签的视频播放量最大



03 美妆人群总体画像
群体特征、地域分布、时段分布、手机偏好、视频偏好



数据来源：商业算数中心，2019.3

群 体 特 征 美妆人群以女性占绝对主导，年龄则以轻熟为主
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美妆人群各年龄占比



数据来源：商业算数中心，2019.3

地 域 分 布 TA们在人口大省占比大，但在人口较少省份TGI高
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数据来源：商业算数中心，2019.3

地 域 分 布 超一线城市的TA们在抖音引领时尚，
低线城市的TA们在抖音触达时尚
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数据来源：商业算数中心，2019.3

时 段 分 布 TA们的手机使用基本从7点开始，12点到达第一个高峰，
21点到达全天最高峰
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数据来源：商业算数中心，2019.3

视 频 偏 好 关于视频内容，
TA们爱“潮” 、爱“吃” 、爱“拍” 还爱“动”

03

美妆人群视频兴趣TGI TOP10

美妆
人群影视149

演绎129

美食 133
运动96

舞蹈 113

知识 135

时尚 127拍摄 120

拍摄 121

拍摄 118



美妆人群
总体画像

• 群 体 特 征
美妆人群以女性占绝对主导，年龄则以轻熟为主

• 地 域 分 布
人口小省与高线城市美妆人群相对整体人群对美妆偏好更强

• 时 段 分 布
7点起进入全天活跃期，并在12点与21点形成两个高峰

• 视 频 偏 好
影视、知识、时尚、美食、演绎等视频内容受到美妆人群喜爱



04 美妆典型人群多视角对比
年 龄 视 角 、 城 市 视 角 、 性 别 视 角 、 视 频 兴 趣 视 角 、 活 跃 性 视 角



年 龄 视 角 高线城市用户占比低于中低线城市，亦随着年龄增长而增大

04
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各年龄段美妆用户人群分布
高线城市 低线城市

数据来源：商业算数中心，2019.3



年 龄 视 角 30岁以下较31以上人群全天时间分布后移1小时，
并在21点同时达到全天高峰
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数据来源：商业算数中心，2019.3

相隔
1小时

相隔
1小时



年 龄 视 角 美妆人群随着年龄增大，对知识、科技、时尚、二次元及
游戏的兴趣减弱，对美食、亲子、舞蹈兴趣增强

04

数据来源：商业算数中心，2019.3
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年 龄 视 角 越年轻的美妆人群对精神需求更高，
随着年龄增大则回归物质与家庭相关

04

数据来源：商业算数中心，2019.3

影视 知识 科技 时尚 二次元

18-23岁美妆人群视频兴趣TOP5
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31-40岁美妆人群视频兴趣TOP5

亲子 舞蹈 演绎 美食 影视

41-49岁美妆人群视频兴趣TOP5



年 龄 视 角 随着年龄的增大，
美妆用户兴趣逐渐从彩妆过渡到护肤、香水和其他部位护理

04

数据来源：商业算数中心，2019.3
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城 市 视 角 高线城市海外品牌领先，低线城市则是本土品牌领先

04

数据来源：商业算数中心，2019.3
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城 市 视 角 高线城市TA们偏爱彩妆视频，低线城市的TA们更偏爱护肤视频

04

数据来源：商业算数中心，2019.3
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城 市 视 角 彩妆类视频用户播放贡献率，随着城市的下沉而下降，
护肤品则相反

04

数据来源：商业算数中心，2019.3
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数据来源：商业算数中心，2019.3

城 市 视 角 高线城市人群参与互动性更为积极
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性 别 视 角 相较整体男性，95后成年男性对彩妆兴趣开始觉醒
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性 别 视 角 运动、娱乐的TA们偏爱着美妆，爱购物的TA们更爱护肤

04

0%
5%

10%
15%
20%
25%
30%
35%
40%
45%
50%

彩妆 护肤 香水 其他部位护理

各类休闲人群观看美妆视频对比
运动偏好人群 娱乐偏好人群 购物偏好人群

备注：运动偏好人群即观看视频含运动场所POI信息，娱乐偏好人群即观看含娱乐场所POI信息，购物偏好人群即观看含商场POI信息

95后偏好运动、娱乐人群>偏好购物人群 95后偏好运动、娱乐人群<偏好购物人群



兴 趣 视 角 时间上，三大休闲人群上网时段趋同，
空间上，购物偏好人群更加下沉
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活跃性视角 挑战赛参与人群的女性化、年轻化特征显著
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活跃性视角 低线城市基数大，高线城市热情高
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活跃性视角 相对于护肤，TA们更爱彩妆，其中口红尤为偏爱
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美妆典型
人群对比

• 年 龄 视 角
1. 美妆人群随着年龄的增大，对知识、科技、时尚、二次元及游戏的兴趣减弱，

对美食、亲子、舞蹈兴趣增强
2. 随着年龄的增大，美妆用户逐渐对彩妆、护肤、香水和其他部位护理感兴趣

• 城 市 视 角
1. 高线城市海外品牌领先，低线城市则是本土品牌领先
2. 高线城市美妆偏爱彩妆视频，低线城市更偏爱护肤视频

• 性 别 视 角
1. 相较整体男性，95后成年男性对彩妆兴趣开始觉醒，观看彩妆

视频占比更高

• 兴 趣 视 角
1. 爱运动、娱乐的美妆用户偏爱着美妆，爱购物的更爱护肤并且更加下沉

• 活 跃 性 视 角
1. 参加挑战赛美妆人群，呈现女性化年轻化， TGI随着城市的下沉而降低，

并且更偏爱彩妆



05 美妆人群互动特点
关 注 达 人 、 参 与 评 论 、 参 与 挑 战 赛 、 使 用 贴 纸



关 注 达 人 美妆达人快速增长，半年内累计增长172%，
达人的增加亦激发了用户的活跃性
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关 注 达 人 TOP美妆达人分三梯队，“口红一哥” 李佳琦粉丝量大，
视频播放量大，位居美妆达人之首
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参与评论 彩妆视频互动性最强，评论次数多，尤其是关于唇部内容
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参与评论 评论区里聊着皮肤，评着面膜，喊着赞、赞、赞
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参与挑战赛 美妆人群挑战赛参与度高，
“我不止一面”成最受追捧的挑战赛
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贴 纸 挑 战 贴纸妆亦火爆美妆人群，樱花妆贴纸使用量最大，
检验真假贴纸播放量最大
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美妆人群
互动特点

• 关 注 达 人
1. 美妆达人快速增长，达人的增加亦激发了用户的活跃性
2. TOP美妆达人分三梯队，“口红一哥” 李佳琦以粉丝量大，视频播放量大，

位居美妆达人之首

• 参 与 评 论
1. 彩妆视频互动性最强，评论次数多，尤其是关于唇部内容
2. 皮肤与面膜分别是评论中涉及身体部位与产品提及最高的关键词

• 参 与 挑 战 赛
1. 美妆人群挑战赛参与度高，“我不止一面”成最受追捧的挑战赛

• 使 用 贴 纸
1. 贴纸妆亦火爆美妆人群，樱花妆贴纸使用量最大，检验真假贴纸播放量最大
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声 明

巨量引擎不因任何人获知此文案内容而将视其为我们的客户，本文案的内容不构成要约

或要约邀请。本文案中引用的来自第三方的数据、图片、评论等信息仅供参考，我们对这些

信息的准确性及完整性不作保证。本文案所载内容仅反映发出当日或具体所载适用期间的情

形，巨量引擎有权不时更新其中的内容。在任何情况下，巨量引擎不对任何人因使用本文案

中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。如您对本文案中的部分内容存在异议，可通过

addata@bytedance.com 的方式及时联系我们。请不要以任何方式修改、翻版本文案及

其所包含的材料、内容。
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