
热门话题营销



话题的魅力

在发布微博时，输入双
井号##，#号内的关键
词即为话题词，同时自
动生成该话题专题界面，
自动收录含有该话题词
的相关微博，实现话题
微博的聚合！

专题界面、微博聚合

1.自定义编辑话题页。
可根据页面提示修改话
题导语、PK模块、置顶
微博、标签、推荐用户、
设置抽奖等。
2.微博用户进入话题页，
并在话题页发布相关微
博时，将会关注话题主
持人。

主持人享特权

话题建立好之后需要进
行推广，提高话题讨论
量，话题讨论量高了，
有机会被新浪推荐到热
门话题，极大增加话题
曝光量，提高影响力！

热门话题可上榜



热门话题#我要过六一#

距离“六一”4天

发起话题微博，奖品驱动，
引起转发，带动话题初步
火热。



热门话题#我要过六一#

距离“六一”4天

发起话题微博，奖品驱动，
引起转发，带动话题初步
火热。

主推微博经过@广州校园、@新浪高校微博协会、@泉州校园 等矩阵内微博推
动下话题于当日晚11时进入热门话题榜前十，话题页流量开始上市。



热门话题#我要过六一#

距离“六一”2天
编写优质内
容设置话题
页置顶，引
起共鸣，带
动话题讨论
量，进一步
增加话题热
度。

良好的运营+话题抽奖+申请客户端tips投放，话题持续占据热门话题榜前列，
话题页曝光量持续飙升，主持人粉丝数疯长！话题开展两天累计阅读量超过
6000万，讨论量超过50万，带来粉丝增长超过2万。



热门话题#我要过六一#

话题热度

上热门话题榜不难，难的是持续占据热门榜多天。为保持话题持续火热，采取
团队全员投入，为话题定制专属背景及头像，投入更多账号资源为话题加力！

24小时榜持续第一位1小时榜持续第一位 阅读量破亿、讨论量达200万



热门话题#我要过六一#

名人参与

官微参与

矩阵推动

火热的抽奖和观点PK

火爆的参与和互动



热门话题#我要过六一#

话题开展近七日粉丝
净增52228位，其中
活跃粉丝净增50198
位，活跃度高达96%。
（从5月26日至6月1日）

数据来说话

七日平均浏览量为
1578/天.单日最高为
4918/天

七日博文曝光日平均
量为2064312

近七日单条微博平均转发量为128，平均评论量为42，
其中单条转评量最高为9052(转7454+评1571）



热门话题#我要过六一#

话题开展的6天时间内

总阅读量：1.8亿
话题讨论量：210万
获得赞数：2.8万
参与抽奖人次：138万
参与观点PK：28794人
累计带来粉丝增长：5.7万
账号影响力峰值：801



>>>>>话题上榜事例演示（第六位）



>>>>>话题详情页事例演示

创建好的话题需要进行推广，

以提高话题讨论量，话题讨

论量大，有机会被新浪推荐

到热门话题，极大增加话题

曝光量，提高影响力！



>>>>>话题详情页事例演示：（多功能模块丰富话题页面）

话题主持人

焦点图

话题导语



>>>>>话题详情页事例演示：（多功能模块丰富话题页面）

活动抽奖

推荐微博

主持人推
荐微博用
户

相关话题



>>>>>话题详情页事例演示：（多功能模块丰富话题页面）

话题讨论区

话题二维码



>>>>>合作案例展示：



小时热门榜前20：
3万

话题推榜报价

主持人微博推
荐（前三位）

礼品植入（赠
送微博推荐）

小时热门榜前10：
8万

小时热门榜前5：
14万

小时热门榜前3：
20万

一：营销的话题不能涉及政治敏感问题。
二：话题营销过程中，有任何异议或者改动，需要提前至少1天通知合作方。
三：由于话题的灵动不确定性，所以话题营销过程中，可能提前达到预期效果也可能会延后。具体双方商议。
四：冲击进入话题榜前20的话题，未达标全额退款；冲击前5/3的话题，未达标则按实际区间收取费用。



Thanks ！


